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Bevezetd

Az Eurdpai Régiok Kozgyllésének (Assembly of European Regions) rendezvényén (2009. junius 16.)
ugy fogalmaztak, hogy nincs egyetlen mas olyan Uzletdg, amely a mai valsag sujtotta idékben ne
kényvelt volna el veszteségeket, kivéve a kreativ ipardgakat. Nagyon fontos ezért, hogy a budapesti
varosvezetés és a szélesebb kozvélemény minél tobb ismerettel rendelkezzen az an. kreativ
agazatokrol és a kreativitas nyujtotta gazdasagi-tarsadalmi lehetGségekrél.

A Studio Metropolitana 2010. szeptemberében bizta meg a GKI Gazdasagkutato Zrt-t, hogy készitsen
kutatast a kreativ szektorok jelentGségérdl és potencidljardl a Budapest Metropolisz Régidban.

A kutatdsi ajanlatkérés altalanos tézise szerint ,,A Budapest Metropolisz Régio gazdasdgdnak
dinamikusan névekvd szektorai a kreativ és kulturdlis dgazatok (CCl). A CCl dinamikdja a vdrosfejlédés
spontdn jelenségeivel kélcsénhatdsban olyan szinergiat eredményez, amellyel erdsiti a regiondlis
gazdasdg fenntarthaté (nem mobilizalhato értékekre, lokalizdlt értéktermelés épiil6) névekedési
pdlydjat és egyben kiegyensulyozott javuldst eredményez a vdrosi életmindségben.”

A f6bb szakirodalmi forrasok attekintését kovetGen az dltaldnos tézis igazolasahoz a kutatds a
tarsasdgi addbevallasi adatok alapjan a kovetkez6kre 6sszpontosit:

e akreativ agazatokban (CCI) aktiv cégek szdmanak és névekedésik litemének becslése;

e a CCl cégek piacanak mérete (az arbevétel alapjan, budapesti és orszagos dsszevetésben);

e a CCl szektor sulyanak valtozasa, tendenciak;

e a CCl szektor és a kilfoldi mikodétSke (FDI) 6sszefliggései.

A kutatas a Budapesti Metropolisz Régié véllalatait vizsgalja, azokat a vallalatokat, amelyek székhelye
Budapesten, Pest megyében, valamint a Mellékletben felsorolt telepliléseken taldlhatok.

Az agazati vizsgdlat moddszere a lényegét tekintve megegyezik a Creative Industries Economic
Estimates Statistical Bulletin January 2009, és Europe Innova - Creative and Cultural Industries
Methodological Appendix 2010 kiadvanyokban kozoltekkel. A kreativ és kulturalis iparagak és a
szakagazatok TEAOR kdd' szerinti megfeleltetését a mellékletben ismertetjik (a CCl szektorokon
beliil megkilénbdztetve a sziikebben, illetve a szélesebben értelmezett kreativ iparagakat?).

Mivel a kreativitds szakagazati szint(i kutatasanak szdmos mddszertani kihivasa csak nagyfoku
egyszerUsitéssel oldhatdé meg, az empirikus adatelemzés mellett — a munka joévG-orientdltsaga miatt
is — célszerlinek tartottuk kvalitativ informacidk gy(jtését. A szdéba johet6 technikdk kozil a
szcenariokészitést valasztottuk, elsésorban azért, mert a jovére vonatkozd stratégiai dontéshozatalt
meglatasunk szerint e technika igen hasznosan segiti.

A tovabbiakban els6ként a téma kutatdsanak szakirodalmi el6zményeit tekintjik at, majd részletesen
ismertetjlik a tarsasagi addbevallasi adatok elemzési eredményeit. A kreativ szektorokra
Osszegy(ijtott adatok elemzését kdvetben az elkészitett szcenaridkat ismertetjik.

! Tevékenységi Korok Egységes Agazati Osztalyozasi Rendszere, melynek kédjait az adatbazis tartalmazza.
2 A kutatasi eredmények szerint e kiilonbségtételre néhany esetben sziikség volt.
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1. Miért fontosak a kreativ szektorok Budapestnek?

A kutatdst elsGsorban statisztikai és empirikus adatok, informaciék elemzésére épitjiik, de a téma
komplexitdsa miatt a szakirodalom attekintése elengedhetetlen. Egyrészt a Budapest szempontjabdl
is relevans nemzetkozi szakirodalom, mdsrészt pedig a magyar vizsgalatok, szakirodalmi forrasok
attekintése és rovid elemzése a célunk, figyelemmel a fenti kutatasi tézisre.

1.1. A kreativ és kulturalis agazatok (CCI) szerepe a gazdasagi fejlédésben

A fejlett gazdasagok versenyel6nyében a tradicionalis termelési tényezdk (pl. a munkaerd, vagy a
nyersanyagok) koéltség-szintje egyre marginalisabb, az Ujonnan iparosodd orszdgokban a szabvdnyos
termékek tomeges elSallitdsa jelentdsen koltséghatékonyabb. Ezért a fejlett orszagok versenyképes
vallalatai olyan Uj tudast generald és hasznosité rendszerek mikddtetésére torekszenek, amelyek Uj
termékeket, 0] technoldgidkat és Uj szolgaltatdsokat — azaz innovacidkat — eredményeznek.
Napjainkra a tudds és annak piacositott formaja, az innovdcid a fejlett gazdasagok
exportképességének pillérévé valt.?

Az innovdcid és a kreativ iparagak térbelisége, valamint a gazdasagi teljesitmény szorosan
Osszefliggenek. Mar Alfred Marshall is ipari kérzetekrél értekezett. A kézgazddszok a szazadel6n a
méretgazdasagossag versenyeldnyét ecsetelték, majd a térbeliség a ndvekedési pdlusokkal keril be
ismét a versenyeldnyok kozé (lasd pl. Myrdal (1957)). A szazad utolsé harmadaban a rugalmas KKV-k
és a regionalisan koncentralt klaszterek jelentik a ndvekedés motorjait (Krugman (1991), Hagerstrand
(1967)) innovaciés centrumokrdl és periféridikrdl ir, a tudasaramlas novekedési Gsszefliggéseit és
intézményi meghatarozottsagat a Nemzeti Innovacios Rendszer koncepcid (pl. Lundvall (1988)) emeli
ki, ugyanezt regiondlis 6sszefliggésben a — nem mindenhol megtaldalhaté — Regionalis Innovacios
Rendszer komplexitasa fejezi ki (Id. pl. Cooke (2001)).

Porter (2001) szerint az egymashoz kdlcséndsen kapcsolodé ipardgak erds és versenyképes klaszterei
adjadk a regiondlis innovacié és termelékenység novekedés hajtderejét, megteremtve ez dltal az
alapot a régidban éI6k életszinvonaldnak emelkedéséhez.

Az amerikai-kanadai varosszocioldgus-kdzgazdasz Richard Florida bestsellerré valt mlvének nagy
szerepe volt abban, hogy el6térbe kerilt a kreativitas lokalitasa, és az un. kreativ osztdly jelent6sége
a versenyképességben. Florida (2002) érvelésének fGbb elemei a kovetkez6k:

e elsGsorban azok a régidk/varostérségek szamithatnak sikerre, amelyek az alkotokészséggel
rendelkez6ket a hely adottsagaira épitve magukhoz tudjak vonzani;

e ilyen adottsagokat jelent mdas kreativ emberek jelenléte, a fejlett technoldgia
hozzaférhet6sége és a kozosségnek a kilonbozéségekkel és massaggal szembeni
toIerancia’1ja,4 azaz a hires 3T (tehetség, technoldgia, tolerancia);’

e a kreativitas szempontjabdl igen fontosak a minGségi életet kinald helyszinek;

8 Megemlitjik, hogy a ma egyre nagyobb hangsullyal emlegetett kdzszféra-innovacidk (public sector innovation) terén ma
mar szintén egyre nagyobb verseny tapasztalhaté.

* A tolerancia magas szintje néveli a diverzitast, ami az életstilusok, attitiddk és magatartasformak gazdagabb kinalatahoz
vezet. Lehet6vé teszi, hogy valamely adott régié sajat, egyedi jellegét és azonossagat kibontva a maga maédjan kilonb6zzén
a tobbi régiotol.

% Az angol eredetiben talent, technology, tolerance. A Richard Florida altal vezetett Creative Class ® Group késébb egy
negyedik T-t is hozzatett, ez a kiilonb6z6 térségi javak hozzaférhetGsége (territory assets).
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e a kreativ osztdly ma a versenygazdasag mozgatdja (els6sorban a szamitastechnika és
matematika, az épitészet, a mérnoki tudomanyok, a tdrsadalomtudomanyok, a képzés és
mi(ivel6dés, a mlvészetek, a design, a szérakoztatdipar, a sport és a média szektorokban
dolgozdk tartoznak a kreativ osztélyhoz).

Az amerikai Scott (2004) az Ujgazdasag legf6bb jellemzdjeként aposztrofalja a kreativ ill. kulturalis
agazatokat. Az Uj gazdasdg egyre nagyobb aranyban tartalmazza azokat a feldolgozdipari és
szolgdltatd szektorokat, amelyek erGs szervezeti és technoldgiai rugalmassagot tételeznek fel, ahol a
vallalatok kozti kapcsolatok erések, s ahol a megkilonboztetést, egyediséget szolgdld dizajn szerepe
igen fontos (v6. pl. a mass customisation jelenségével).

Scott alapvetéen a kulturdlis agazatokkal foglalkozva hangsulyozza, hogy ezek megfelelnek a fenti
kritériumoknak, hozzatéve, hogy egyre inkdbb meghatdrozdi a lokalis gazdasagok fejl6désének. Ami
ezeknek a javaknak a globalizaciéban betoltott szerepét illeti, nagyban kiilonbdznek a tdmegtermelés
produktumaitél. A tomegtermékekkel szemben éppen egyediségiik, specidlis jellegiik teszi azokat
vonzéva. Scott példait is érdemes idézni: a latin amerikai telenovelldk, a japan manga
konyvek/filmek, a hong kongi kung fu filmek, a nyugat-afrikai zene, a londoni divat, a bali szigetek
turizmusa, az ausztral borok, a mexikdi konyha stb. A globalizacié — szerinte, ellentétben azzal, ahogy
sokan masok feltételezik — nem fenyegeti a kultira uniformizalddasaval, hanem éppen annak
egyediségét segit megtartani. Szerinte elsGsorban a nagyvarosok alkalmasak arra, hogy a specialis
termékeket és szolgdltatasokat megfelelé tomegben lehessen el6allitani, illetve kindlni. A filmiparra
hivatkozva olyan varosokat emel ki, mint Rdma, Berlin, Madrid, Paris, Teheran, Kaird, vagy éppen
Szoul, amelyek tudtak olyan filmeket gydrtani, amelyek versenyeznek az amerikai filmekkel.

Tamds (2003) is — ezzel 6sszhangban - azt emeli ki, hogy ” ...sok esetben a globalizacié nem lefojtja a
helyi rendszereket, hanem éppen ellenkezéleg, azokat sajdtos mddon feléleszti.”

A fentiek alapjan megfogalmazhatd, hogy a kreativok hozzajaruldsa a gazdasagi fejl6édéshez a
nemzetkozi kutatdsok kézéppontjdban vannak, és a kreativ szektorok lehet6ségei Budapest szamdra
is meghatdrozédak a jov6é fejl6dése szempontjabdl. Magyarorszdgon elsésorban a Budapest
Metropolisz Régié alkalmas helyszin a kreativ gazdasagot hajtd ,szcéna” dinamikus fejl6déséhez,
hiszen a varosszovet, a régid sokszinlisége, a tarsadalmi haldzatok sirl szovete és a nagy szdmban
rendelkezésre allé kdzosségi terek mind olyan dinamizalé erék lehetnek, amelyek helyben adottak.

1.2. A kreativ agazatok meghatarozasa

A szakirodalom — beleértve a kiilfoldi és a magyar szakirodalmat egyarant — a kreativ dgazatokat igen
nagy eltérésekkel definidlja, nem beszélhetiink egységes definiciorél.® Maga az elnevezés sem
egységes és a kilonboz6 definicidk, igy a ,kreativ agazatok”, ,kulturdlis dgazatok”, ,tuddsalapu
agazatok”, ,szerzdi jogi dgazatok” atfednek egymassal. Ezeknek az eltéréseknek az ismerete azért
fontos, mert ez alapjan érthet6 meg, hogy az egyes orszdgok, vagy varosok miben latjak a fejl6dés, a
vonzeré zalogat.

A brit DCMS (Department for Culture, Media and Sport) azokat a tevékenységeket tekinti a kreativ
iparagakba tartozdknak, amelyek egyéni kreativitasra, tudasra és tehetségre éplilnek és a szellemi
tulajdon létrehozdsan és kiaknazasan keresztil hozzajarulnak a joélét és a munkahelyek szamanak
novekedéséhez. Ez a definicié mas orszagokban is széles kérben elfogadott. A DCMS a kovetkezGket
sorolja a kreativ agak kézé (DSCM (2001)):

® Ebbsl kovetkezéen, mint arra a késGbbi fejezetek ramutatnak, a kreativ szektor méretére vonatkozd

szamitasok, becslések is nagyban eltérnek.



e reklam;

o épllettervezés és mas mérnoki tevékenység;
e mulvészeti targyak és antikvitas kereskedelem;
e szamitdgépes jatékok;

e kézmilvesség;

e formatervezés;

e divattervezés;

e film ésvided;

e zene;

e el6adomdivészet;

e konyvkiadas;

e software készités;

e TV ésradio.

A DSCM definicidjaval kapcsolatos egyik kritikai észrevétel, hogy ezeket a tevékenységeket nem
mindig lehet a megfelel6 statisztikai agazati besoroldsoknak megfeleltetni. Masik probléma, amit
mas, a kés6bbiekben ismertetett vizsgdlatok is kiemelnek, hogy a kreativ tevékenységek egy része
olyan kisméret( vallalkozdsoknal folyik (mikrovallalkozdsok, dnfoglalkoztatdk, szabaduszék), amelyek
kivil esnek a statisztikai nyilvantartason. Mindez bizonytalansagot okoz a mérésben.’

Howkins szerint — a DSCM definiciotél eltéréen — a kreativ agazatok négy olyan szektor 6sszegeként
értelmezend6k, amelyek szellemi tulajdonként (szerzGi jogi eszkozokkel, szabadalmakkal,
védjegyekkel, formatervezési mintaoltalom stb. altal) védettek. A fentiekhez sorolja a jatékkészitést,
valamint a mdszaki és tudomdanyos kutatds és fejlesztés szélesebb korét (Howkins (2001)).
Hangsulyozzuk, hogy a howkins-i kategdridk — a K+F kivételével — megfelelnek a Megbizd 4ltal
definialt szektoroknak, s egyben a Europe Innova - Creative and Cultural Industries Methodological
Appendix 2010 kiadvany fogalmi kereteinek is (Power-Nielsen (2010)).

Az EU Bizottsag szamdra készitett 2006-os felmérésben a kutatok megkiilonboztették a kreativ és a
kulturdlis szektorokat. Utdbbiak outputjai kifejezetten kulturalis jellegliek (vizualis és
el6addmlivészet, kulturdlis 6rokség, film és vided, televizio, radio, videojatékok, zene, kdnyv és sajto,
Id. KEA (2006)).

Hesmondhalgh (2002) szerint elsGsorban azok a kreativ agazatok, amelyek ,szoveget” illetve
kulturalis javakat allitanak el6. Az 6 listaja igy szlikebb az el6bbieknél: rekldm és marketing, televizid,
film, Internet, zene, kdnyv és folydirat nyomtatott és elektronikus kiaddsa, vided és komputeres
jatékok.

A definiciés kérdésekkel Magyarorszagon is tobben foglalkoznak. Az NKTH tamogatdsaval mikods
,Kreativ Ipardgak Platformja” példaul a kreativ dgazatokat a kovetkez6képpen definidlja: "A kreativ
ipardgak azon tevékenységek, amelyek gydkere az egyéni kreativitdsban, képzettségben és
képességekben rejlik, és amelyek képesek a szellemi tulajdon Iétrehozdsdn és felhaszndldsan keresztiil
jolétet és munkahelyeket teremteni.” A Platfrom a kreativ ipart 12 szektor alapjan hataroztak meg,
ezek a kovetkez6k: elektronikus és nyomtatott sajtd, reklamipar, film és vided, szoftverkészités és
digitalis jatékfejlesztés, épitészet, konyvkiadds, zene és elGadd-miivészet, képzEmdlvészet,
iparm(ivészet, formatervezés és divattervezés, mivészeti és antik kézm(ivesség.

" A mérhetSség a szakpolitikak — és egyaltaldn mindenféle stratégiai tervezési és stratégiai menedzsment
tevékenység — szamara nagyon fontos.



A World Intellectual Property Organisation (WIPO) a kreativ agazatokat aszerint kilénbozteti meg,
hogy kié a szellemi tulajdon joga a kreativ tartalom termelése és elosztasa soran.® A szerzéi jogi
megkozelitésnek megfeleléen a szerzGi jogi alapu tevékenységek, dgazatok az alabbiak:

I. primer (els6dleges) szerzbi jogi dgazatok (,core copyright industries”);

. szerzGijog-fliggs technikai hattéragazatok (,interdependent copyright industries”);
lll. részlegesen szerzGi jogi agazatok (,partial copyright industries”);

IV. egyéb kiszolgald agazatok (,,non-dedicated support industries”).

I. A primer (elsédleges) szerzbi jogi dgazatok kdrébe az aldbbi dgazatok tartoznak:
e sajté ésirodalom,
e zene, szinmUvek, opera,
e filmalkotas és vided,
e radio és televizio,
o fotdmdlvészet,
e szoftver és adatbazis,
e vizudlis és grafikus muivészet,
e hirdetés, reklam,
e kOz0s jogkezelS szervezetek.

Il. A szerzbijog-fliggd technikai hdttérdgazatok csoportjdba azok az agazatok sorolhatdk, amelyek
olyan eszkdzok, berendezések el6allitasat, gydrtasat és értékesitését végzik, amelyek feladata teljes
egészében vagy elsddlegesen a szerzGi jogi védelmet élvez6 miivek létrehozasanak, el6allitdsanak és
hasznalatanak, ,fogyasztdasanak” az elGsegitése:

e televiziokészllékek, radiok, képmagndk, CD-lejatszok, DVD-lejatszék, kazettas magnok,
elektronikus jatékok lejatszdsdra és hasonlékra alkalmas készilékek gydrtasa, kis- és
nagykereskedelme, azaz a szérakoztaté elektronikai ipar,

e szamitdgépek gydrtasa, kis- és nagykereskedelme (értékesitése és kdlcsonzése),

e hangszerek gyartasa, kis- és nagykereskedelme (értékesitése és kdlcsonzése).

Ill. A részleges szerzdi jogi dgazatok csoportjdba azok az dgazatok tartoznak, amelyek tevékenysége
nem teljes egészében, hanem csak részben irdnyul szerzGi jog altal védett alkotasok Iétrehozasara:

e ruhazat, textil- és cip&aruk,

e ékszerek és érmék,

e egyéb kézmilivesaruk,

e butor,

e haztartasi eszk6zok, porcelan és lveg,

e tapéta és szényeg,

e jatékok és szamitdgépes jatékok,

e épitészet, mérnoki tervezés, elemzés,

e enteri6rok tervezése (lakberendezés),

e muzeumok.

IV. Az egyéb kiszolgdlo dgazatok csoportjaba azok az agazatok tartoznak, amelyek tevékenysége a
szerzGi jog altal védett mUlivek és mas alkotasok sugarzasanak, kozvetitésének, terjesztésének és
értékesitésének elGsegitéséhez kapcsolddik. A kbvetkez$ dgazatok tartoznak ebbe a kategoriaba:

e altalanos kis- és nagykereskedelem,

8 Hong-Kongban a kreativ szektor meghatarozasa szintén a szellemi tulajdonon alapszik. Arra torekednek, hogy
az értéklanc minél hosszabb szakaszan, de f6ként minél magasabb fokan szerezzék meg a szellemi
tulajdonjogot.



e 3ltalanos szallitas,
e telefon és internet.

Az ACRE konzorcium — amely magyar részvétellel is tobb éven at EU forrdsra tdmaszkodva végzett
kutatast eurdpai kreativ varosokkal, koztiik Budapesttel kapcsolatosan — a kreativ tudasalapu
szektorba a tevékenységek igen széles korét a sorolja be: textilipar, ruhazati ipar, bér-és cipGipar,
konyvkiadas, hanglemezgyartads, specidlis ardk kereskedelme, antikvitasok kereskedelme,
szoftverkészités, épitészet és mérnoki tevékenység, reklam, IKT szektorok, pénziigyek, jogi és lzleti
szolgdltatasok, K+F. Ez a megkozelités a szakirodalom mas forrasaival Gsszehasonlitva igen tag,
ugyanakkor kétségtelen, hogy a kreativitdsnak valamennyi esetben nagy szerepe van az adott szektor
sikerében.

A szakirodalom gyakran felveti a kérdést, hogy hol a hatar a kreativ és a kulturdlis dgazatok kdzott.
Leginkabb elfogadhaté az a nézet, ami szerint a kulturalis dgazatok — beleértve azokba pl. a nemzeti
Oorokséget, muzeumokat, konyvtarakat, sportlétesitményeket — részei a kreativ agazatoknak.
Beldthatd az is, hogy jelentGségiik aligha fejezhetS ki kozvetlenlil abban, hogy mennyi értéket
allitanak el6 adott id6szakban. Nemcsak a kulturalis értékeket, rendezvényeket preferald
idegenforgalom szempontjabél, hanem egy varos, vagy régié tehetséges embereket, vagy gazdasagat
erGsit6 befektetbket vonzd-megtartd ereje szempontjabdl is jelentds szerepet jatszanak. Fontos
kellékei tehat egy varos, vagy régié magneses erejének, hangsulyozni kell ezért azok hosszabb tavu
kozvetett, multiplikator hatésait.’

Ezzel kapcsolatban felvet6dik a kilfoldi mikod6t6ke-vonzd képesség. A Budapestet magdban foglald
K6zép-Magyarorszagon a kiilféldi mikodd t6ke szerepe kiemelked6 az orszag mads régidihoz képest,
2004-2008 kozott folyamatosan nétt a régid sulya: a kilfoldi érdekeltségi véllalatok szdma ugyanis
itt 24,2%-kal nétt, szemben a 9,5%-os orszagos datlaggal. A regiondlis fejl6dés szempontjabdl
meghatarozé vallalkozas slrlség (az 10.000 lakosra jutd vallalkozasok szama) is Kozép-
Magyarorszagon a legmagasabb, 2,6-szorosa az orszagos atlagnak, mig az egy lakosra vetitett kilfoldi
m(ik6dé téke-allomany 2,3-szor magasabb az orszagosnal (KSH (2010)).

Az 1990-es években a multinacionalis cégek elsGsorban a szakképzett és a nemzetkozi viszonylatban
relative olcsd munkaer6é miatt létesitettek termel6kapacitdsokat hazdnkban. Az itteni gyartasi
tevékenység miikodtetéséhez kezdetben kétkezi munkasokat kerestek és alkalmaztak. Az elmult
években ugyanakkor szdmos vallalat kutatas-fejlesztési, logisztikai kozpontot, vagy éppen
szoftverfejleszt6 céget, call-center tevékenységeket stb. telepitett az orszag teriletére — els6sorban a
févarosba és kornyékére — ahova mar tulnyomdan magas szaktudassal rendelkezé munkaerét vettek
fel. Emellett orszagosan a magas szaktuddst igényl6 tevékenységet folytatdok kézpontja jellemzéen
Budapesten és kdzvetlen kdrnyezetében 6sszpontosul.

Osszefoglalasként megallapithatd, hogy a kreativitds szektorspecifikus jellemz8it nagyon sokan és
sokféleképpen igyekeznek megragadni. A kreativitds egyes szektorok esetében fontosabb szerepet
latszik betolteni, mint mas szektorok esetében. Ugyanakkor a tevékenységek hagyomanyos
statisztikai-agazati osztdlyozasa eltér6 megoldasokat eredményez a kreativitas gazdasagi jelent&ségét
vizsgdld kutatasok megtervezésénél. Mint kés6bb latni fogjuk, a jelenség vizsgdlata — az eltéré
maddszertanok, definicidk stb. ellenére — tobbé-kevésbé dsszhangban Iév6 nemzetkozi eredményeket
produkal, ezért a hazai vizsgalatok is indokoltak.

% Indokolt lehet kiildnbséget tenni azon kreativ dgazatok szerint is, amelyekben a témegtermelés és elosztas a
jellemzd (pl. film, vided, videdjatékok, televizid, konyvkiadas), illetve azon 4gazatok szerint, amelyek kézmdives
jellegliek, alkotdml(ivészek a létrehozdi, egyedi mivészi értékiik van, vagy fogyasztasuk meghatarozott helyhez
és id6hoz kotott (pl. vizudlis miivészet, el6adomivészet, kulturalis 6rokség).
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1.3. A kreativ osztaly definici6i

A kreativ osztdly — amely kordntsem feleltethet6 meg a hagyomadanyos értelemben vett egyetlen
tarsadalmi osztdlynak — olyan emberekbél tevddik 6ssze, akik kreativitdsuk altal hoznak Ilétre
hozzdadott értéket. Jellemzéjiik, hogy kilondsen fontosnak tekintik a kreativitast, az egyéniséget, a
nonkonformitast (Bojdr (2010)). A kreativ osztdlyba tartoz6 emberek nagy hdnyada a -
szakirodalomban kilénboz6képpen definidlt — kreativ dgazatokban tevékenykedik, legyenek azok
mivészek, miszaki, vagy gazdasagi szakemberek, vagy a szérakoztatd iparhoz tartozd kreativ
emberek.

Richard Florida a kreativ osztdlyon beliil két csoportot kiilonbdztet meg (Florida (2002). Hivatkozik
arra a szamitdsra, amely szerint a szuper-kreativ mag az USA munkahelyeinek mintegy 12%-at teszi ki
(pl. tuddsok, mérndkok, beleértve a szamitégép programozdkat, egyetemi tanarok, kutatok, kolték,
iréok, mivészek, épitészek és a kiilonbdz8 médidkban tevékenykeddk). Ok az alkotds irant teljesen
elkotelezettek (“fully engage in the creative process”), s nem elsGsorban a problémdak megoldasa,
hanem azok megfogalmazdsa — a lényeg meglatasa — jellemz6 rajuk. A masik csoportot azok a
problémdkat megoldd kreativ szakemberek alkotjak, akik tuddsalapu agazatokban tevékenykednek
(high-tech szektorok, pénziigyi szolgaltatasok, igazsagligy, egészségiigy, oktatds, vallalatvezetés), s
altaldban, de nem szikségszerlen, fels6foku végzettséggel rendelkeznek. Florida a mlvészlelkeket
(bohemians) szintén a kreativok kozé sorolja. Szamitasai szerint 1900-ban a munkaerének mintegy
10%-a, majd 1980-ban 20%-a volt Ugynevezett kreativ dolgozd, addig ez a szdm napjainkra 30%-ra
nétt, ami azt jelenti, hogy kdzel negyvenmillié amerikai dolgozik ilyen munkakérben.(ldézi: Sdgvdri és
Desewffy (2006). KésGbb Sdgvdri és Lengyel (2008) szerz6paros precizen definidlja a kreativ osztalyt
és meghatdrozza annak strukturajat, megkiilonboztetve a ,kreativ iranyitékat”, a ,kreativ magot” és
a ,kreativ szakembereket” (az irdnyitokkal megtoldva Florida két csoportjat).

A kreativ osztalyba tartozd besoroldas a munkaligyi statisztikdk alapjan végezheté el, és a
kutatdsoknak ez a mddszertani vonulata is er6s. A jelen munkat a masik elfogadottnak tekinthet6
madszertanra, az 4gazati besorolasokra épitettiik.

1.4. A kreativitas jelent6sége a varosfejlédésben: Budapest potencialja

Florida kutatdsai rdmutatnak arra, hogy azok a varosok, amelyeknek sikeril a kreativ osztalyt
magukhoz vonzani és megtartani, prosperalnak, mig azok, amelyek viszont ezen a téren nem tudnak
sikert felmutatni, a gazdasagi fejl6désben is lemaradnak. Ezzel 6sszhangban van a kutatas altalanos
tézise.

Torténelmi el6zménye is van annak, ha Budapestnek sikeril attérést elérnie. John Lukacs a szaz évvel
kordbbi Budapest fejlédésének csucspontjat és forduldpontjat igy fogalmazza meg: , Budapest Berlin
mellett Eurdpa szellemi kézpontjava vdlt. Itt volt a vildg legnagyobb parlamentje, Eurdpa elsé
féldalatti vasutja; sorra épiiltek a pompds, eklektikus épiiletek; a polgdrsdg prosperdlt; és szinre
lépett egy nemzedék, amely az irodalomban, képzémlivészetben, zenében hirtelen az eurdpai élre
ugrott.” (Lukdcs (2004)).

Magyarorszag févarosa az el6z6 szazadforduldn Kelet-K6zép Eurdpa meghatdrozé varosa volt. Ez a
sokszind, expanziv és érdekes varos magnesként vonzotta a kreativ szakembereket, mivészeket és
nem utolsésorban a befektet6ket. Az akkori, eurdpai szinten kiemelked6 ttem( fejlédéssel vald
Osszefliggés ma mar vilagosnak tlinik. Budapest torténelmi helyzetét, mai eurdpai integraciojat,
gazdasagi és tarsadalmi szerkezetét és lokalis potencialjat figyelembe véve kiilondsen indokolt annak
feltételezése, hogy a kreativ és kulturalis dgazatok — azok barmelyik fent idézett definicidjat is



tekintjuk — az eddiginél is dinamikusabban fejlédjenek és noveljék a févaros gazdasagi potencialjat és
vonzerejét.

Rechnitzer (2006) szerint a mostani, jév6beni ,,...Budapest még nincs , kitaldlva”. Nem sikeriilt — létez6
fejlesztési koncepciéo mellett sem — meghatdrozni azt, hogy miben jelélheték ki a magyar févdros uj
szerepei, ezek miként kapcsolddnak a hazai regiondlis fejlédéshez, miként fliz6dnek fel a kézép-
eurdpai telepliléshdlozatra, illetve mely hdlozati szerepkérdk bévitését kivanja az eurdpai
vdroshdldzathoz vald hatdrozottabb kétédés. Milyen irdnyban fejlédik a jévében Budapest? Melyek
azok az uj nemzetkézi, gazdasdgi, pénziigyi, szervezési és kulturdlis, tudomdnyos funkciok, amelyek a
funkciok kéziil melyek vannak jelen, illetve telepiilhetnek meg Budapesten? Mindezek milyen
igényeket fogalmaznak meg a vdrosi infrastrukturdlis rendszerekkel szemben? Ezek a kérdések még
megvdlaszoldsra vdarnak.”

Ezzel a véleménnyel nagyban 6sszecseng Bojar Ivan Andrdsé is. Konyvében egy XXI. szdzadi eurdpai
varosként viziondlja Budapestet. Konyvének célja ,egy olyan vdros megjelenitése, amely fizikai
kereteivel, megel6legezett urbdnus élményeivel, dtalakulé magdn és kéztérviszonylataival a maindl
lényegesen szabadabb, kreativabb kérnyezet, eqy szabad levegdjii, vonzd, kévetésre mélté Budapest
lehetdségét vetiti elére. A cél tehdt a kreativ kézeg, a kreativ varos megalkotdsa.” (Bojdr (2005)).
Bojar a varos torténelmi multjara, sokarcusagdra, fizikai, infrastrukturdlis lehetGségeire épitve képzeli
el a belvaros és a kiils6 keriiletek Ujraélesztését. Ez szerinte nem képzelhet6 el kreativ alkotémunka,
fejlesztési tevékenység az életminGség pozitiv valtozasai nélkil. A folyamatban a varos urbanisztikai,
vagy épitészeti fejlesztése lires diszlet marad csupan a kreativ dgazatok (mint kiemeli: a divat, a
design és az épitészet, a film, a zene, a szoftverfejlesztés, valamint a kutatas és fejlesztés, a
reklamipar, a konyv és a lemezkiadds, a magas szinvonall vendéglatds, a mikereskedelem, a
kulturdlistermék-ipar, a fUrd6varos karakterhez rendelt, magas szint(i egészségligyi ellatds, valamint a
boraszat) nélkdl.

« sz

,Kkreativitas ... a sokszin( kulturalis és fizikai kornyezet egymasra reflektald kialakitasaval mozdithaté
elé. ... Marpedig a kreativ mili6, a kreativ varos és benne a kreativ gazdasag kialakulasa a vagyakon
alapszik, ami magaban fogalja a tudatalattit, a személyes elkdtelez6dést, az dlmokat és érzéseket, és
a varosnak, a térnek az atmoszférajat.” Ahhoz, hogy Budapest nagyvarosi térsége gazdasagilag is ki
tudja aknazni a kreativitasbdl fakadd energiakat, kreativ kozegre, kreativ helyek strukturalt halmazara
és kreativ kormanyzdsra van sziikség, amely — egyebek mellett — magdban foglalja a kilonb6z6
kultdrak érintkezésébdl adddo lehetbségek kiakndzasat, a részvételi dontéshozatalra tdmaszkodast, a
taldlkozépontok haldzatanak fejlesztését, a kozOsségi terek ,személyessé tételét”, azaz a
varosmenedzsment megujitasat és kiegészitését — tekintettel a kreativ gazdasagra.

A fenti attekintés alapjan tehat a bevezet6ben mdr ismertetett f6 kutatdsi tézis helytalld
kérdésfelvetést fogalmaz meg: Budapestnek van és lehet kreativ gazdasagra épité potencialja. Ahhoz,
hogy ez kiaknazhaté legyen, lényeges azon tények és ismeretek dsszegyljtése és bemutatasa, amire
egy kreativ varos koncepcié felépithet6. Ehhez els6ként a nemzetkdzi 0sszehasonlité vizsgalatok
eredményeit 6sszegezziik.

1.5. A nemzetkézi 06sszehasonlitdé vizsgalatok Magyarorszagra és Budapestre vonatkozo
tapasztalatai

A varosok agglomeracidk, vonzaskorzetek gazdasagi potencidljat, vonzerejét vizsgalé nemzetkozi
felmérésekbe bekeriilni 6nmagaban is eredmény. Budapest elsésorban az EU-orszagokra vonatkozd
felmérésekben szerepel. Az aldbbiakban azonban nemcsak azokra a vizsgdlatokra hivatkozunk,



amelyekben szerepel Budapest, hanem azokra is, amelyek egyes orszagok, vagy varosok, régiok
tapasztalatai alapjan elemzik a kreativ dgazatok gazdasagi szerepét.

A KEA (2006) tanulmany szerint a 2003. évi EUROSTAT adatok alapjan végzett szamitds szerint
Magyarorszagon a kreativ és kulturalis szektorok ardnya igen alacsony, arbevétel alapjan szdmolva
1,2% volt, hasonld, mint Lengyelorszagban, Romanidban és Bulgaridban, s jéval alacsonyabb, mint
Csehorszdgban, Szlovakidban, vagy Szlovénidban. Ugyanakkor a rendszervaltds 6ta a kreativ és
kulturdlis szektorok dinamikusan fejl6dtek, Budapestet f6ként fesztivaljai tették vonzova.

A Sdgvdri és Desewffy (2006) kotet Eurdpa lemaradasat, gyenge versenyképességét a gyakran
tulsdgosan technoldgiakdzpontl, technokrata megkdzelitéseknek tulajdonitja és a kulturalis
sokszinlségben, a tradicidk és életstilusok gazdag sokféleségének megbrzésében latja a kitorés
lehet8ségét. A kulturdlis kézeg, a tradicié és a gazdagsdg — amennyiben sikeriil kiakndzni a benne
rejlé lehetéségeket — lehet az a versenyelény, amely Eurdpdt visszaemelheti az informdcids korszak
gylztesei kdzé.” A kozolt nemzetkdzi 6sszehasonlitdsok Florida 3T (tehetség, technoldgia, tolerancia)
indexeire éplilnek. Magyarorszag 25 orszag kozil a 21. helyen talalhaté (a tehetség és technoldgia
kompozit indexek vonatkozdsdban a 16. helyre, a tolerancia szerinti index szerint viszont az utolsd,
25. helyre kerdilt).

Az UNCTAD (2008) Creative Economy Report-ja elsGsorban a fejl6dé orszagok szempontjabdl
targyalja a kreativ vdrosok szerepét. A kelet-eurépai orszdgokkal kapcsolatban kiemeli azt az
altalanos problémat, hogy a korabban az allam 3altal mlkodtetett kulturalis intézmények egy része a
maganszféraba kerilt at, felujitasukra nincs elég forras és a miikodésiik is veszélybe kerilt. Az
UNCTAD tanulmdanya Magyarorszagot Bulgaridval és Lettorszaggal egyiitt emliti, mivel csak ezekre az
orszagokra vonatkozéan vannak WIPO-adatok az un. szerzGi joggal védett agazatokra vonatkozdan.
2002-ben Magyarorszagon a szellemi tulajdonjoggal védett dgazatok 2002-ben 4%-kal jarultak hozza
mind a foglalkoztatdashoz, mind a GDP-hez és ezek gyors fejl6dését jelzi, hogy ez az ardny 2005-ben
7% koril volt. Magyarorszagon és Romanidban a filmgyartas, videdkészités és a rekldmkészités
jelent8s fejlédése tapasztalhatd. Magyarorszdg kiemelkedik tovabbda az audiovizudlis szolgaltatdsok
exportjaban is, 2005-ben a vildgon az 6tédik helyet foglalta el az USA, az Egyesilt Kirdlysag,
Franciaorszag és Kanada utan.

Sdgvari és Lengyel (2008) egy tag kreativ osztdly definicié alapjan dgy szamoltak, hogy a kreativok
aranya a foglalkoztatdsban Eurdpdban 47% (Hollandia) és 22% (Tordkorszdg) kozott van.
Magyarorszag kozépen helyezkedik el, 35%-o0s ardnnyal, azonban Budapesten a kreativok aranya
kiemelkedéen magas, tobb mint 50%. A mérndkok, mivészek, természettuddsok, informatikusok és
kozgazddszok kozel fele, az alkotomlivészek 60%-a a févarosban él és dolgozik.

Az EU 2009 novemberében végzett Gallup felmérése (Perception survey... (2009)) az EU27, valamint
Horvatorszag és Torokorszadg 75 varosat hasonlitja 0ssze, s |ényegében a hasonld 2004-es és 2006-0s
kérddives felmérés megismétlése volt. Az 6sszehasonlitasban Budapest mellett Miskolc is szerepel. A
felmérés a varosok életmin&ségére vonatkozott és a kovetkez6 témakkal kapcsolatos kérdéseket
tettek fel mintegy 500 embernek: egészségiigy, munkalehet6ségek, lakhatasi koltségek; szegénység,
gazdasagi helyzet; migracid, kilféldiek; biztonsag; kornyezetszennyezés; hivatalok; infrastruktura
(kulturdlis, vasarlas, sport stb.); varosi kozlekedés. A felmérés tehat nem iranyult kozvetlendl a
kreativ dgazatokra, azonban a varosfejl6dés szempontjdbdl fontos tényezGket vizsgalt. Budapest
helyezése a 75 varos kozott kilondsen kedvezétlennek latszik a munkahelyek kinalata, az
egészségligyi elladtas és a kornyezetszennyezés vonatkozdsdaban és kiugréan rossz vélemények
Osszegz6dtek a varosvezetéssel és a kozigazgatdssal kapcsolatosan. Ez konkrétabban abban is
kifejezésre jutott, hogy a megkérdezett lakosok kiilondsen negativan nyilatkoztak a kdzbiztonsagrol, a
szegénységrdl, a kornyezetszennyezésrél és a kozlekedési infrastruktarardl. Két tényez6 azonban a
,kreativ Budapest” szempontjabdl pozitiv értékelést kapott: a kulturdlis lehet6ségek (szinhaz,
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koncert, muzeumok) és az a kérilmény, hogy a varoslakdk elfogadjak a kiilféldieket és Ugy latjak,
azok képesek a varos életébe beilleszkedni.

Az EUROPAINNOVA (2010) kutatds szerint a kdvetkez6 varosokban illetve orszagokban kiilonésen
jelent6s a kreativ és kulturdlis dgazatok sulya a vizsgalt kézel 100 kozil: Athén, Berlin, Budapest,
Dania, Frankfurt, Helsinki, irorszag, Inner London, Outer London, Maastricht, Madrid, Miinchen,
Nijmegen, Oxford, Réma, Stockholm és Stuttgart. Az elvégzett elemzés szerint az eurdpai
munkaerépiacon 2006-ban mintegy 6,5 milli6 f6t foglalkoztattak a CCl-ben, ami az 0sszes
foglalkoztatott 2,71%-nak felel meg. A valds arany azonban az onfoglalkoztaték magasabb ardnyai
miatt ennél feltehet6en magasabb. Kozép-Magyarorszdg vonatkozdsaban a megfelel6 adat — a
kutatds szerint - 82 ezer f6, az 6sszes foglalkoztatott 4,69%-a, hasonld, mint pl. Miinchen, Oslé, vagy
Hamburg esetében. Budapest kedvez6 helyzete azzal is jellemezhet6, hogy mig lakosainak szamat
tekintve sorrendben a 49., addig a CCl dgazatokban foglalkoztatottak aranyat nézve a 11. helyen van.
A vizsgalat szerint a kelet-kdzép eurdpai varosok kdzott hasonldan kedvezé helyzete csak Praganak és
Pozsonynak van. Varsdban éppen ellenkez6 el6jell a helyzet: a 13. legnagyobb varos, de csupan a 42.
helyezett a CCl aranyat nézve.

A szamitasok szerint a CCl dinamikus fejl6dése 2001-2006 kozo6tt leginkabb az uj tagdllamokra, koztik
hazankra volt jellemz6 egyes angol, francia és spanyol régidok mellett. Az agazat foglalkoztatasi
potencialjat bizonyitja az, hogy 2001-2006 kozott Magyarorszagon lényegében stagndlt a
foglalkoztatds, mikdzben a CCl-ben foglalkoztatottak szama éves atlagban 1,45%-kal nGtt.
Tendencidjadban hasonlé a helyzet a tobbi régidbeli tagallamban is. A tanulmadny azt is kiemeli, hogy a
nagyvarosok lakossaganak nagy méretébdl nem feltétleniil kovetkezik a kreativ dgazatok kiemelkedé
jelenléte.

A Magyar Szabadalmi Hivatal a mar emlitett WIPO definiciét alkalmazva hasonlitotta 6ssze 17 orszag
un. szerzGi jogi agazatait. Az MSZH (2010) felmérés szerint Magyarorszagon a teljes szerzGi jogi
szektor nemzetgazdasagi hozzajaruldasa 2006-ban a bruttd kibocsatas alapjan 11,5%-ot, a bruttd
hozzdadott érték alapjan 7,4%-ot ért el, a foglalkoztatashoz a hozzajaruldsa mindkét évben 7%-ot
meghaladd aranyt képviselt, amely Osszemérheté a szallitds—posta—tdvkozlés vagy az oktatas
agazatok hozzaadott értékével. Ezen dgazatok hozzdjaruldsa a bruttd hozzaadott értékhez az USA-
ban (11,05%) és Ausztralidban (10,3%) volt a legmagasabb. E mutaté tekintetében a magyar szerz6i
jogi dgazatok 7,42%-os sulya igen kedvez6 helyezést biztositott, olyan orszagokat megel&zve, mint
Szingapur (6,19%), Hollandia (5,9%) és Kanada (4,5%).

A teljes szerzGi jogi szektor 2006-ban 274 ezer f6nek adott munkat, az egészségiigy 270 ezer f6t, a
gépipar 280 ezer f6t foglalkoztat, és a szerz6i jogi szektorban kétszer annyian dolgoznak, mint az
élelmiszeriparban, haromszor tébben, mint a vegyiparban. A kreativ dgazatoknak mingsilé szerzGi
jogi agazatok a gazdasag hajtdmotorjai, amelyek a nemzetgazdasag atlagat meghaladd ltemd
novekedést tudtak felmutatni. Mikdzben 2002-2006. kozott a magyar gazdasdg évi atlagos
novekedési Gteme 4,3% volt, a teljes szerzdi jogi szektor atlagosan 7,2%-kal, a primer szerzdi jogi
agazatok 6%-kal novekedtek Kozillk is a reklam, grafika (12,5%), radid, televizié (11,4%), szoftveripar
(7,0%) agazatai voltak a legdinamikusabbak.

A f6bb nemzetkozi kutatdsi tapasztalatok alapjan elmondhatd, hogy Budapest sok felmérésben nem
szerepel, annak ellenére, hogy tobb esetben is kedvez6 a globdlis helyzete a CCl szektorok
vonatkozasaban.

Az aldbbiakban az APEH tarsasagi addbevallasi adatai alapjan a Budapest Metropolisz Régid kreativ
szektoraival kapcsolatban igyeksziink olyan Osszefliggésekre ravilagitani, amelyek egyrészt nem
voltak kézismertek, vagy ha kozismertek (sokak altal elfogadottak) voltak, akkor kevés empirikus adat
tdmasztotta ala.
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2. A Budapest Metropolisz Régio kreativ szektorai a tarsasagi adobevallast kiildoé
cégek adatai alapjan

Az alabbiakban a 2004-2008 kozotti évek APEH tarsasagi addbevallasi adataibdl készitett elemzést
ismertetjiik. Felhasznaljuk a kreativ szektor agazati besorolasait szélesen és szliken értelmezett
kreativ szektorokra, amelyeket a hasonlé nemzetkdzi besoroldsok alapjan allitottunk 6ssze (a
tablazatok a Mellékletben taldlhatdk). Bar a szakdgazati besorolasok rendszere 2008-ra megvaltozott,
és a 2008-t4l érvényes statisztikai ndmenklatuira jobban leképezi a kreativ dgazatokat (kiilénésen ami
a kreativ mag szektorokat illeti), az erre az egy évre elvégzett hattérszamitdsok alapjan a
tovabbiakban bemutatott 6sszkép érdemben nem valtozik.

2.1. A kreativ szektorok mérete és szerepe a gazdasagi novekedésben, a foglalkoztatasban és az
exportban

A szélesen értelmezett kreativ szektorokba tartozo véllalatok a tarsasagi addbevalldst bekiild6 cégek
egyharmadat teszik ki, kdzilik a Budapest Metropolisz Régidoban székhellyel rendelkez6k szama 60%
koruli (azaz a magyarorszagi tarsas vallalkozasok mintegy egydtdde a Budapest Metropolisz Régidnak
a szélesen értelmezett kreativ szektoraibdl keriil ki - a TEAOR szamok alapjan a mellékletben jelzett
besorolasok szerint a mintegy 300000 tdrsasagi addbevallast benyujté cégbdl mintegy 60000 kreativ
iparagbeli cégnek van a Budapest Metropolisz Régidban székhelye). Bar a tarsasagi adobevallast
bekild6 véllalatok szdma a vdlsdg hatasara 2008-ra érezhet6en csdkkent, az adatok szerint a cégek
szama ebben a bontasban a vizsgdlt id6szak alatt stabilnak tekinthetd.

A tdrsasdgi adobevalldst benyujto vdllalatok szama (db)

350 000 350 000
300 000 300 000
Vallalatok szama a
250 000 Villalatok szirma a 250 000 szélesen értelmezett
Wik C" R CCl szektorokban a
em CC)
200 000 kit 200 000 Budapest Metropolisz
szektorokban Z
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Régidban
0 0
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Megjegyzés: nem tartalmazza azokat a vallalatokat, amelyeknek jegyzett t6kéje nem ismert
Forras: APEH tarsasagi addbevallasi adatok feldolgozasa

A szélesen értelmezett kreativ szektorokon belil a Budapest Metropolisz Régié cégeinek az
arbevételben képviselt sulya Iényegesen meghaladja a szdmbeli aranyokat. A kreativ szektorok koziil
az arbevételben nagyon jelent6s az IKT és a pénziigyi szektorok sulya, mikézben ezek aranya a
vallalatok szama szerint nagyon kicsi — azaz nagyobb cégek tartoznak ide, mint a feldolgozdipari
kreativ szektorok esetében.
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Megjegyzés: nem tartalmazza azokat a vallalatokat, amelyeknek jegyzett t6kéje nem ismert. A besorolds a

mellékletben talalhato tablazat szerint tortént.

Forras: APEH tdarsasagi addbevallasi adatok feldolgozasa

A szliken értelmezett kreativ szektorokban mintegy 20000 vallalatot taldlunk, szintén mintegy
kétharmaduknak a Budapest Metropolisz Régidban van a székhelye, és az arbevételben a Budapest
Metropolisz Régidban taldlhatd cégek ennél nagyobb arannyal szerepelnek.
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Megjegyzés: Nem tartalmazza azokat a vallalatokat, amelyeknek jegyzett t6kéje nem ismert. Az agazati és terdileti
besorolds a mellékletben taldlhatd tablazat szerint tortént. A 2008-as év pénzigyi szektorokra vonatkozé adata
nem megbizhatod, ezért nem kozoljik. A kutatas-fejlesztés adata nem Gsszehasonlithatd a hivatalos vallalati K+F
adatokkal, mert a cégek f6tevékenysége szerint tortént a besorolas (igy az abrabdl pl. kimaradt — egyebek mellett
— a jelentds gydgyszeripari K+F).

Forras: APEH tdarsasagi addbevallasi adatok feldolgozasa

A nem kreativ dgazatokba sorolt cégek a magyar exportteljesitmény b6 kétharmadat adjak. A kreativ
szektorok kozott kiemelkedik az IKT szektorok sulya, kérdés ugyanakkor, hogy pl. az ide sorolt ipari
hiradds-technikai termék gyartdsa, vagy a hiradas-technikai fogyasztasi cikk gyartdsa szektorokban a
hazai kreativitasnak egyaltalan van-e szerepe. A Budapest Metropolisz Régid szerepe az exportban is
kiemelkedd: az itt székhellyel rendelkezé, kreativ szektorbeli cégek teljesitménye a kreativ export
négyotodét teszi ki.

A szélesen értelmezett kreativ szektorok exportteljesitménye (folyodron, milliard forint)

a Budapest Metropolisz Régioban a Budapest Metropolisz Région kiviil
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Megjegyzés: nem tartalmazza azokat a vallalatokat, amelyeknek jegyzett t6kéje nem ismert. Az dgazati és teriileti
besorolds a mellékletben taldlhaté tablazat és a véllalati székhelyek szerint tortént.
Forras: APEH tdrsasdgi addbevallasi adatok feldolgozasa

A sz(iken értelmezett CCl szektorok teljesitménye a fentieknek a toredéke, minddssze néhdany
szazalék. Ugyanakkor hangsulyozzuk, hogy a szliken értelmezett kreativ szektorok gazdasagi szerepe
hasonlatos a kutatas-fejlesztéshez: a gazdasagra gyakorolt hatdsok |ényegesen meghaladjak a
szektorba tartozo vallalatok 6sszesitett teljesitményét.
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Foglalkoztatds a tdrsasdgi addbevalldst benyujto vallalatokndl (ezer f6)
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Megjegyzés: nem tartalmazza azokat a vallalatokat, amelyeknek jegyzett t6kéje nem ismert
Forras: APEH tarsasagi addbevallasi adatok feldolgozasa

A szélesen értelmezett kreativ szektorok sulya a foglalkoztatdsban szerényebb (25% kordli), mint a
vallalatok szama esetében (egyharmad korili), de valamivel magasabb, mint az arbevételben
mutatkozé ardny (20% feletti). A szélesen értelmezett kreativ szektorokon bellil a Budapest
Metropolisz Régid cégeinek a foglalkoztatasban képviselt sulya koriilbeliil megfelel a vallalatok szama
esetében tapasztalt szambeli aranyoknak (2/3 kordali).

A magyar kutatok részvételével folyd ACRE kutatds szerinti kreativ és tuddsintenziv 4gazatok a
magyar gazdasagban a vdllalatok szamat alapul véve tdébb mint egyharmados aranyt, a
foglalkoztatottakat tekintve 39,1%-os ardnyt, mig a megtermelt jovedelem alapjan 53,2 %-os aranyt
képviseltek 2004-ben. Budapesten és kornyékén ezzel szemben az aranyok magasabbak voltak:
vallalatok szdma: 42,3 %, foglalkoztatottak: 49%, jovedelem: 58,4%. Budapest és kornyéke
dominancidja minden kreativ szektorban érvényesil. Kiemelked6en magas a pénzigyi szektor
jelent8s jovedelemtermeld képességli része, az IKT, a K+F és a felsGoktatas, az lizleti szolgaltatdsok és
a kreativ agazatok févarosba vald OGsszpontosuldsa. E szdmardnyok hasonldéak a jelen kutatdsban
ismertetettekhez.

2.2. A kreativ szektorok hozzaadott-érték (GDP) termel6 képessége

A CCl szektorok folydaras hozzdadott-értékének (GDP) kozelité becslése — 6sszhangban az APEH
(2010) kiadvannyal — a kévetkez képlet szerint torténik:™°
Hozzdadott-érték = Kibocsatas — Termel§ felhaszndlas, ahol
Kibocsdtds = Nettd drbevétel + Aktivalt sajat teljesitmények értéke — ELABE — Kdzvetitett
szolgdltatas; és
Termel6 felhaszndlds = Anyagkoltség + Igénybevett szolgdltatas + Egyéb szolgaltatds +
Kozvetitett szolgdltatas — Foldbérleti dij

A szélesen értelmezett CCl szektorokba tartozd vallalatok adjdk a tarsasagi addbevallast benyujtd
cégek becsiilt GDP-jének mintegy egynegyedét, ami kisebb szambeli aranyukndl. Azaz az e cégekre
jutd becsiilt GDP atlagosan magasabb, mint a nem CCl szektor vallalataié, amit kifejez az is, hogy az
Osszesitett hazai CCl hozzaadott-érték négyotode a Budapest Metropolisz Régidban keletkezik.

10 Megjegyezzilk, hogy a termel6 felhasznalast képletszerlien szamitjuk az aggregalt CCl-kre. A CCl szakdagazati

aggregatumok esetében ez a tétel feltehet6leg nem jelent@s, azonban az egyes cégek esetében a kiillonbségek — kiilonb6z6
okok miatt — jelentdsek is lehetnek.
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A szélesen értelmezett kreativ szektorok GDP-je (folyddron, milliard forint)
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Megjegyzés: nem tartalmazza azokat a vdéllalatokat, amelyeknek jegyzett t6kéje nem ismert. Az agazati és terileti
besorolds a mellékletben taldlhatd tablazat szerint tortént. A 2008-as év pénzigyi szektorokra vonatkozé adata
nem megbizhato, ezért nem kozoljik az Gsszesitett adatot sem.

Forras: APEH tarsasagi addbevallasi adatok feldolgozasa

Ha az alkalmazotti létszdmra vetitett GDP-t vizsgaljuk, az dsszes tarsasagi addbevallast készit6 céget
figyelembe véve a mag-kreativ szektorok kozll egyedil a radié-televiziéo misorszolgaltatas szakagazat
cégei termelékenyebbek a nemzetgazdasagi atlagnal. Nagyon fontos kiemelni, hogy a kreativ
teljesitmények megjelenése a hozzdadott értékben attételes. Azaz nem 6nmagaban az a leginkabb
érdekes, hogy egy-egy kreativ teljesitmény (pl. marketing tandcsadas, reklam, design stb.) a cégen
beliil mekkora hozzdadott érték-teremtést jelent, hanem az, hogy amely cég szdmdra a kreativ
munkat ,,szallitotta”, az versenyképesebb lesz, tobb munkahelyet tud eltartani stb.

Az UNCTAD (2008) tanulmanykotete kiemeli, hogy a varosfejlédéshez a kreativ agazatok érték-,
jovedelem- és foglalkoztatas-teremt6 hatasuk altal kozvetlenil is hozzajarulnak. lgen fontosak
azonban a kozvetett hatasok is. Kozilik egyik legfontosabb az a vonzd hatds, amelyet a kreativ és
kulturdlis agazatok, pl. a kulturdlis kilonlegességek, programok az idegenforgalom nodvekedésére
gyakorolnak. Egy kellemes, stimuldld varosi kérnyezet — tovdbba — vonzza mads, nem feltétlenl
kreativ dgazatok kilfoldi befektetdit is, amelyek kézpontjaikat legtobbszor a varosokba telepitik.

Egy alkalmazottra juto GDP a szliken értelmezett kreativ szektorokban (folyodron, millié forint)

a Budapest Metropolisz Régioban a Budapest Metropolisz Région kiviil
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Megjegyzés: nem tartalmazza azokat a vallalatokat, amelyeknek jegyzett t6kéje nem ismert. Az agazati és teriileti
besorolds a mellékletben taldlhato tablazat szerint tortént.
Forras: APEH tarsasagi addbevallasi adatok feldolgozasa

Ugyanakkor igen lényeges az is, hogy a ténylegesen vallalatként m(ikod6, feltehetGen jérészt hazai
tuddsra alapozo , kreativ mlhelyek” hozzaadott értékteremtd képessége mekkora. Ezt Ugy igyeksziink
megragadni, hogy a tarsasagi addbevallast benyujtd cégek kozil kivessziik a 0-2 f6s vallalatokat,
valamint azokat, amelyek éves arbevétele 2008-ban meghaladta a 2 milliard forintot.
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Egy alkalmazottra jutd GDP a szliken értelmezett kreativ szektorokban, a hazai tuddsra alapozé,
,valodi” cégek kérében (folyodron, millio forint)
a Budapest Metropolisz Régioban a Budapest Metropolisz Région kiviil
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Megjegyzés: nem tartalmazza azokat a vallalatokat, amelyeknek jegyzett tGkéje nem ismert. Nem tartalmazza
tovabba a 0-2 f§ alkalmazottal, illetve 2 millidrd forint feletti 2008-as arbevétellel rendelkezé cégeket. Az dgazati
és terlleti besorolds a mellékletben taldlhato tablazat szerint tortént.

Forras: APEH tdarsasagi addbevallasi adatok feldolgozasa

igy vizsgalva a sz(iken értelmezett kreativ szektorok egy alkalmazottra juté GDP teljesitménye — az
el6addmlivészetek és a képzémivészetek kivételével — meghaladja a nemzetgazdasagi atlagot. E
teljesitménymutatén belil a Budapest Metropolisz Régié adata érdemben magasabb, mint az orszag
egyéb régidinak teljesitménye.

2.3. A CCI szektor huzoéagazatai

A tarsasdgi addbevallasi adatokbdl becsiilt, 2004-2008 kozotti GDP-ndvekedési Gitem nem kiilonbozik
érdemben, ha a Budapest Metropolisz Régid, illetve az e térségen kiviili vallalatok Osszesitett
teljesitményét vizsgaljuk. A tobbi vizsgalt mutatdszam — az alkalmazotti l1étszdm, a vallalatok szama,
az darbevétel, valamint az export — alapjdn a Budapest Metropolisz Régié egyedil az
exportndvekedésben multa felll az orszag egyéb térségeit.

Ugyanakkor a kreativ szektorokba tartozd, és a Budapest Metropolisz Régidban székhellyel
rendelkez6 cégek névekedése lényegesen meghaladja az orszagos mutatokat.

Névekedési iitemek 2004-2008 k6zétt (2004 = 100)

az 6sszes tdrsasdgi adobevalldst a szélesen értelmezett kreativ szektorokba
benyujto cég kérében tartozo cégek kérében
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Megjegyzés: a pénziigyi adatokbdl (arbevétel, export, GDP) a ndvekedési Utemet folydaron szamoltuk.
Forras: APEH tdarsasdagi addbevallasi adatok feldolgozasa
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A Budapest Metropolisz Régiéban a 2004-2008 kozotti novekedés hordozdi egyértelmien egyes
pénziigyi szektorok (monetaris tevékenység, hitelnyujtas, nem életbiztositds) voltak, utébbi két
szektor az alkalmazotti Iétszdmban is atlag feletti névekedési itemet mondhat magaénak.

A hivatalos statisztikak is dsszhangban vannak a fenti megallapitasokkal. K6zép-Magyarorszdgon az
orszagosnal kisebb szerepe van a feldolgozdiparnak, viszont a régiok kozil itt a legnagyobb az
ingatlanligyletek, gazdasdgi szolgaltatds sulya, ugyanis 2008 végén a térségben majd minden masodik
kulfoldi érdekeltségli cég ebben az d&gazatban tevékenykedett. A pénzigyi szektor terlleti
koncentraciéja a legnagyobb. Az orszdg 314 kilfoldi érdekeltségl pénziigyi szervezetének 85,4%-a
(268 vallalkozas) budapesti vagy Pest megyei székhely(, a tobbi régidban egylttesen nagysagrenddel
kevesebb szamu, minddssze 46 m(ikodott (KSH (2010)).

Figyelemre méltd ugyanakkor, hogy kutatasunk szerint egyes tovabbi kreativ szektorok —szoftver-
szaktandcsadas, szamitastechnikai tevékenység, mérnoki tevékenység, film-, videoterjesztés,
mozgdképvetités, alkotd és el6add-miivészet — az alkalmazotti |étszamukat az atlag felett bévitették.
Ha mindezt Osszevetjik a fent mar bemutatott, a szlikebb kreativ szektorba tartozé ,valddi”
vallalatok GDP teljesitményével, igazoltnak tekinthet6 az a kutatasi hipotézis, hogy a Budapest
Metropolisz Régid egyes kreativ szektorai hizéagazatként azonosithatdk, és kozilik is kiemelkednek
a szoftveripar és a kulturalis ipar (filmgyartas, el6adomlivészetek) egyes szegmensei.

2.4. A CCI szektorok és az FDI kapcsolatardl

A kulfoldi miikod6ét6ke-befektetések (elfogadott angol roviditése: FDI, foreign direct investment)
jelentés 0j tudast hozhatnak a gazdasagba, fontosnak tartottuk ezért e kutatas keretében
megvizsgdlni a CCl szektorok és az FDI egyes kapcsolddasi pontjait.

A kiilféldi miikédétbke ardnya a szélesen és sziiken értelmezett CCl szektorokban (szdzalék, 2007)
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Megjegyzés: a szektorok besorolasat a melléklet tartalmazza.
Forras: APEH tarsasagi addbevallasi adatok feldolgozasa
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2008-ban a Kozép-Magyarorszagon letelepedett kilfoldi  érdekeltségli  vallalkozasokban
alkalmazasban allék nagyobbik hanyada mar szellemi munkakdrben dolgozott. A tébbi régidban a
kilfoldi cégnél foglalkoztatottak nagy tobbsége (mintegy haromnegyede) fizikai munkat végzett.
Lényeges azonban, hogy a szliken értelmezett CCl szektorokban a kilfoldi m(ikod6tSke aranyaiban
kisebb, mint a gazdasdg egyéb szektoraiban, kivételt képez a szdmitdgép-gyartas.

A tdrsasagi addbevalldsi adatok alapjan az egy alkalmazottra jutd arbevétel lényegesen magasabb
azon cégek korében, ahol van kilfoldi tulajdonos, mint ahol nincsen (ez megerdsiti a kilfoldi
mUkodétékével kapesolatos, ismert kutatdsi eredményeket, Id. pl. KSH (2010)).

A nem kreativ szektorokban az egy alkalmazottra juté arbevétel magasabb, mint a kreativ
szektorokban: ennek elsésorban iparszerkezeti okai vannak, hiszen a kreativ szektorok kozil

szamosnak Iényegesen kisebb az infrastruktura-igénye.

Az egy alkalmazottra juté drbevétel (folyddron, millié forint)

azon cégek kérében, ahol azon cégek kérében, ahol
van kiilféldi tulajdonos nincs kiilféldi tulajdonos
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Forras: APEH tarsasagi addbevallasi adatok feldolgozasa

Az egy alkalmazottra jutdé GDP tekintetében Iényegesen kisebb a tulajdonosi szerkezet szerinti oll6 a
szélesen értelmezett kreativ szektorok és a nem kreativ szektorok teljesitménye kdzott. Raadasul a
kiilfoldi tulajdonos nélkil mdkodoé kreativ szektorokbeli vallalatok egy alkalmazottra jutd becsiilt
hozzdadott-értéke valamelyest meg is haladja a nem kreativ szektorbeli cégek teljesitményét.

Az egy alkalmazottra jutd becsiilt GDP (folyodron, millié forint)
azon cégek kérében, ahol van kiilféldi tulajdonos  azon cégek kérében, ahol nincs kiilféldi tulajdonos
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Forras: APEH tarsasagi addbevallasi adatok feldolgozasa
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Ha a vizsgdlatbdl kivesszik a 0-2 s vallalatokat, valamint azokat a cégeket, amelyek éves arbevétele
2008-ban meghaladta a 2 millidrd forintot, akkor leginkabb az IKT szektor hazai tulajdonu cégeinek
teljesitménye kozeliti meg a kiilféldi mikodétékével rendelkezé cégek teljesitményét.

Osszességében latszik az a sokszor igazolt tény, hogy a kiilféldi tulajdonossal m(ikédé cégek gazdasagi
teljesitménye lényegesen jobb a csak hazai tulajdonu cégekénél, ugyanakkor vannak olyan szektorok
— és a kreativ szektorok kozil az IKT bizonyosan kozéjik tartozik — ahol a hazai teljesitmények nem
sokkal maradnak el a kilfoldiekétdl.

Igen fontos azonban az a kozvetité hatds is, amelynek segitségével korszer(i kilfoldi tudas érkezhet

és hasznosulhat a hazai gazdasagban, és aminek az FDI — és attételesen a Budapest Metropolisz Régid
— fontos csatorndja. A jelenség teljeskor( vizsgalata azonban tulmutat e tanulmdny keretein.

3. A Budapest Metropolisz Régio kreativ szektorai 2020-ban - szcenariok

A kreativitds szakdgazati szint( kutatasa bonyolult 6sszefliggések egyszer(sitett magyardzatara képes
ugyan bizonyos esetekben, dm éva intenénk attél, hogy a kordbban bemutatottakat barki is a kreativ
gazdasagnak a magyar (és azon belll is a budapesti) esetben jatszott szerepérdl teljes képként
értelmezze.!! Ezért az empirikus adatelemzés mellett — a munka jov6-orientaltsaga miatt is —
célszerlinek tartottuk kvalitativ informacidk gy(jtését. A széba joheté technikdak kozil a
szcendriokészitést valasztottuk, elsGsorban azért, mert a jovére vonatkozé stratégiai dontéshozatalt
meglatasunk szerint e technika igen hasznosan segiti.*?

A szcendriokat egy fdkuszcsoportos megbeszélésen vazoltuk fel, melyet 2010. oktdber 21-én
rendeztink meg a VAM Design Centerben, a ,Kreativ régié — film régi6” konferencia szatellit-
rendezvényeként. A szcenaridkat épit6 csoport tagjai a kovetkez6k voltak:

e Bdnhegyi Csandd, a Carnation online kommunikacios ligynokség keresémarketing csapatanak

vezetdje,
e JOri Baldzs, a KPS Orvosi Biotechnolégiai és Egészségligyi Szolgaltaté Kft. termékfejlesztbje és
kutatdja,

e Lemdk Gdbor, a Mobilitads és Multimédia Klaszter igazgatdja,

e Matheidesz Réka, a WAMP egyik alapitdja, stratégiai vezetSje, az Ernst&Young év
lizletembere 2009-ben,

e PGcze Baldzs, a Mito egyik alapitéja, kreativ igazgatdja,

e Sdgvdri Bence, az ITHAKA Nonprofit Kft. Ugyvezet6 igazgatdja, az MTA Szocioldgiai
Kutatdintézet kutatdja,

e Viszt Erzsébet, a GKI Gazdasagkutato Zrt. kutatasvezetéje.

e Borsi Baldzs, a GKI Gazdasagkutatd Zrt. kutatasvezetGije, a workshop facilitatora.

A csoport célja az volt, hogy atfogé jovGkép-variacidkat vazoljon fel a Budapest Metropolisz térség
kreativ gazdasdagdnak hosszabb tavu fejl6désérGl, és prdbaljon meg elképzelni lehetséges
jovGképeket 2020-ban. A munkaértekezlet pontositotta, hogy a jov6kép kulcsa a CCl agazatokban

1A nemzetkézi szakirodalom mindegyike kivétel nélkiil kiemeli a kreativ dgazatokkal kapcsolatos kutatasok
madszertani kihivasait.

12 A szcenariok készitésének torténelmi el6zményei az 50-es évekig nyulnak vissza, ekkor vezeti be a fogalmat
Herman Kahn, katonai-stratégiai tervek készitése kapcsan. Szcenariok készitésével jovGbeli eseményeket
tarhatunk fel, képszerlien megjelenitve és meg is fogalmazva az egyes kimeneteleket.
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tevékenyen alkoté kreativ munkaerd6, illetve egy sor olyan tényez8, amelyek szempontjabdl az agazati
hovatartozasnak a jelent&sége szinte mellékes:

1.

10.
11.

Kreativ stimuldns |étrejotte: sikertl-e valami ,,nagy durrandst” megvaldsitani, amely a CCl
szektorok szamara huzéeréként jelenhet meg?

Megvaldsul-e a budapesti soho és kreativ keriilet, lehetséges-e egy valddi klaszterizacids
folyamat kiteljesedése? Teremthet6-e egy térbelileg is meghatdrozhaté "magnes", de valami
sokkal nagyobb, mint eddig?

Sikeriil-e a kreativ szektorok lathatova tétele, és felépiil-e egy Budapest kreativ brand, amely
nemzetkozi méretekben is versenyképes? Hogyan alakul a brandek épitésének képessége,
amely egyben egységes személyiségek |étrehozdsdnak képességét is jelenti? Utébbiban a
social media (kiemelten a web2-es alkalmazasok) sokat segithetnek.

Hogyan alakul az egyéni reflektivitds — minden poziciéban? Tudnak-e szélesebb rétegek
intelligens maddon, javitva viszonyulni sajat tevékenységiikhoz, szereplikhoz (,szexi lesz-e,
hogy felel6s vagyok az életemért”), vagy , beragadt”, ,gércsds”, ,merev” tdrsadalom marad
Budapest népe?

Miként lesz jellemezheté a hatalmon levék viselkedése? Hogyan sikerll oldani bizonyos
értelmetlen (vagy a workshop megfogalmazasaban: ,ostoba”) gatakat? Kitermel6dik-e a
dontéshozok stratégiai gondolkodasra (s6t: stratégiai menedzsmentre alkalmas) kritikus
tomege?

Az dllami szerepvdllalds mindsége — kiilonds tekintettel az infrastruktura épitésére és a
szabalyozék alakitdsara — hogyan alakul? Lehetséges lesz-e a tudasvagyont felhalmozott
intézmények — pl. mizeumok stb. — 6sztonzése és korikben érdekeltségek teremtése annak
érdekében, hogy budapesti kreativ iparokat tdmogassanak kreativ médon?

Sikerll-e  gyakorlati  tuddst oktatni nagyobb mennyiségben? Mennyire sikerl
gazdasdagpolitikai fékuszt |étrehozni a kreativ agazatok kapcsan, és mennyire sikeril mindezt
atvinni az oktatasba?

Az informdcidkban rendrakds képességével hanyan vértez6dnek fel?

A tdrsadalmi centrifuga (social magnet) rétegei egymasra taldlnak-e kritikus témegben,
hogyan alakulnak a network-épit6k kapcsolatai? Lesz Kreativ Critical Mass Mozgalom?

Az ingatlanfejlesztések tarsadalmi hasznait figyelembe veszik-e?

A miivészetek és a technoldgia (art & technology) egymasra taldlnak-e joval nagyobb
tomegben, mint jelenleg?

A fentiek alapjan a fokuszcsoport 4+1 hatéerG-csoportot azonositott, ezek erGsorrendje a kdvetkezd:

a.)

Mdgnes-térség kialakul-e? Ahol valéban van buzgds, megvaldsul-e az attorés?

b.) Az dllami szerepvdllalds dtalakuldsdnak tempdja, témege és mindsége a kreativ

c)

kezdeményezések (hangsulyozottan: els6sorban nem anyagi, nem tamogatas-jelleg(!)
segitése céljabdl hogyan alakul? Ennek nagyon fontos része a rendszerekben és kontextusban
gondolkodas, és ide tartozik az egységes brand épitésének képessége is.

Mentalitds vdltozdsa: mennyire terjed el, hogy felel6s vagyok magamért és a
kérnyezetemért?

d.) Gyakorlatiassdg és kreativitds az oktatdsban: az Uzleti szemlélet, a piac elfogadasanak

e.)

szemlélete hogyan alakul? Mekkora tomege lesz azoknak, akik értik — és akik nem értik — a
kreativ szektorok altal megjelenitett kihivasokat?

A fentieket altaldnosan is meghatdrozza a nemzetkézi kérnyezet és igen lényeges lesz, hogy
sikerll-e nemzetkozi kitorési pontokat talalni a budapesti kreativ szektornak (és a nemzetkézi
kornyezet lehet6vé teszi-e mindezt).

A szcenariok felvazolasahoz a fentiek kozil a legfontosabb és a legbizonytalanabb hatderék
kivalasztdsa eredményezi a leglatvanyosabb szcenaridkat. A nemzetkdzi kornyezet alakuldsat
adottsagnak véve a fenti hajtéer6k két csoportra rendezhet6k (az allami viselkedés és az
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egyéni/kozosségi kreativ attit(idok alakuldsa), ami eleve olyan eredményt jelent, hogy az adddé
szcendriok igen robosztusnak tekintheték.

Mindezek alapjan az aldbbi elrendezés adja a szcenaridkat:

Szcendridk: a Budapest Metropolisz Régio kreativ dgazatai 2020-ban
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A tovabbiakban a szcenaridk jellegzetes életképeit mutatjuk be. Felhivjuk a figyelmet arra, hogy — a
realitasok talajan maradva — a megfogalmazas szandékosan irodalmi azért, hogy a 2020-ig varhaté
stratégiai dontések tétjei minél szemléletesebben megvilagitasra keriljenek.

Magnesvaros

Magnesvarosba hatdrokon innen és tulrél is 6zonlenek a kreativ 6tleteiket tonnaszam megvaldsitod
fiatalok, a Csepel-sziget nemcsak foldrajzi értelemben Eurdpa egyik legnagyobb folyami szigete —
hanem életérzésben is, hiszen itt telepedett meg a globalis versenyt természetes terepének tekinté
fiatalok nem csekély hanyada (az NCM, a Nagy Csepeli Magnes elhanyagolhatd pénzébe keriilt az
adofizetGknek, és egyértelm( fokuszként élvezi a vdros tamogatasat, melyrél folyamatos
konszenzusépitéssel a dontéshozdk céliranyosan is gondoskodnak). Az idésebb korosztaly sem marad
le, 2020-ban mar az 5. Google Adsense versenyen prezentdlnak Macintoshaikon a budapesti
nyugdijas klub veteranjai. Sikeres véllalkozénak lenni kifejezetten sikk, a sikertelen prébalkozasok
nem megbélyegzéssel jarnak egyitt (a bukott Otletek konferencidjan az oOtletgazdak azt ecsetelik
kdzonségiknek, hogy mennyi mindent tanultak). Megsziiletett a masodik és a harmadik Graphisoft, a
cégvezetGk (és tobb szaz sikeres kreativ iparban érvényesiil6 cég vezetdi) segitik — sokszor 6nként — a
nyomdokaikba vagyd leend6 vallalkozékat. A Superbrand 100-as listdjan megjelent az elsé magyar
cég, a nemzetkozi rekldmfilmszemlén kdzénségdijas magyar alkotast mutatnak be. A dontéshozék
tulvannak a sokadik fliggetlen vizsgalaton, amely a tuddsbazisoknak (oktatasi intézményeknek,
muzeumoknak stb.) a hattériparokat kiszolgalo teljesitményét elemzik, a Varoshazan épp az aktualis
szakpolitikdk finomhangoldsa van teritéken. A kreativ rétegek hallatjdk szavukat a varosi
dontéshozatalban, és a varosvezetés figyel rajuk. Budapest és a térség oktatasi intézményeiben mar
érzédik a pozitiv kontraszelekcid: Bill Gates is megkapja a menedzsment Ph.D. fokozatot, nem varjak
el téle a referalt folydiratban megjelend szakcikket.
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Lampaoltas

A Facebookon 2015 csucsév: a budapesti kreativ osztaly megszervezddve sokadik frappdns web2-es
megmozdulasaval igyekszik bizonyitani a dontéshozdéknak, hogy mekkora energidk rejlenek a kreativ
szektorok felkarolasaban. Konformista Jacint, a vdroshaza képzett stratégaja ismét helyt all, és a
dontéshozdk szimpatiadjardl biztosit mindenkit — a kommunikaciés anyagok egyébként is mindenkit
meggydznek: a szektor és a dontéshozdk egy nyelvet beszélnek. 2020-ra aztan a web2-es akcidk
veszitenek népszer(iséglikbSl, és Berlin, Bécs, London, Parizs alkotdém(ihelyeiben és kreativ
munkahelyein egyre gyakrabban hallani magyar szavakat. A fiatal munkavallalék — az EU
szabalyozasanak is kdszonhetéen — egyre nagyobb hanyadban kilféldén takaritanak meg. A Quake
megéri 9. kiadasat, ahol a fé6gonosz egyenesen magyarul beszél — de tovabbra is ez minden, amit a
vilag kreativ szektorainak nyujtani tudunk. Egyre kevesebb sikeres vallalkozé térekszik arra, hogy az
oktatdsban hagyomdnyozza tovdbb tapasztalatait, az 5-10 éves lemaradds a kreativ agazatok
sikeréhez sziikséges szakirodalom és egyéb tuddasbazisok terén az dallami szektorban allandésul,
mikdzben a maganszektor szakemberei naprakészek. Az allami/6nkormanyzati intézmények portasa
tovabbra is nagyur, csakugy, mint féndkei, akik hisznek abban, hogy a sokadik stratégiai terviikhoz
most végre hozzdrendelt pénzek segitségével alapvetd fordulat érheté el, és Budapest metropolisz
szerepe 2030-ig nem is kérdés. Ezzel szemben a kreativ dgazatok tehetséges kozépvezetSi — akik
egyébként minden innovativ fordulat kulcsfigurdi — az adminisztraciéval valé félévtizedes kiizdelmet
kovetéen szomoruan ugyan, de hatdrozottan térekszenek tartds kilféldi pozicidk betdltésére, de mar
nem azért, hogy a kiilféldon szerzett tuddst itthon kamatoztassak.

A baranyok hallgatnak

A dontéshozék stratégiai menedzsment best practice-it szemléletesen példdzza a Varoshaza
intranetje, melyet a legljabb kozgazdasagi tankonyvek a globalis cégek vdllalati informacids
rendszerei mellett esettanulmany-szer(ien targyalnak. A vdros szdmos pontjan épitenek kreativ
koézpontokat, az iskolak Eurdpaban els6ként vezetik be az oktatdsba az enquiry-based learning
folyamatokat hatékonyan tdmogatd, hazai fejlesztés(i mobil laborokat. Ennek ellenére a kreativ
szektorok potentatjai megelégszenek a kilfoldi trendek szorgos, bar némileg lemarado kovetésével,
és vezetGi pozicidkba érve tovabb éltetik a nemes, ,ej, rdériink arra még” hagyomanyokat. A
legnagyobb kreativ teljesitményt tovabbra is minddssze a masodik retro-korszakat él6 blvos kocka,
illetve egy-két tovdbbi high-tech kityl jelenti, amelyet a dontéshozék ugyan felkarolnak, de
fajdalmasan hidnyoznak hozza a korszerli menedzsment skillek. Az 6ngondoskodas tovabbra sem
jellemzd, a vallalkozodisag a kreativ konyvelésbeli jartassaggal egyenérték(i. Nem 6sszpontosithatd
akkora erd, amely képes kibillenteni az elkényelmesedett budapesti polgart abbdl az idillbél és a
nyilvdnvalé trendek ellen is védelmet jelenté burokbdl, hogy ez a varos a hazai gazdasagi élet
kdzpontja.

Pesti lapdly letaposva

Budapest a kreativ vilag félperiféridjanak poros, lelassult kisvarosava valik, a nemzetkozi hirtévék mar
hetente egyszer sem emlitik az idGjarasjelentésben. 2020-ban végez az utolsé Kodaly-mddszert
Budapesten tanult japan kolléga, a felépiilt Uj, am legtobbszér néptelen kdzosségi tereken esbs
napokon csapzott kdzépkoru biciklis futarok kerilgetik ugyanazokat a pocsolydkat immar 10 éve. Az
id6kozben ide beteleplilt délkelet-azsiai informatikai cégek csomagolnak, és keletebbre viszik
irodaikat és laptopjaikat — ott ugyanis korszer(ibb és piackozelibb oktatdsban részesiiltek az éppen
végz6sok. A dontéshozék nem tdmogatjak a korszer( dontésel6készité kutatasokat, a gyenge kreativ
szektor id6nként felldngold Onszervezédései rendre elhalnak, az egyre inkabb hobbibdl dolgozd
értelmiség sildnyuld szinvonall anyagait egyre kevésbé veszik figyelembe — ad hoc és kézivezérelt
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marad a dontéshozatal. Budapest féltve Grzi megmaradt és lassan erodalddd pozicidit az orszag
reménytelen helyzet( egyéb térségeivel szemben, a févaros-vidék ellentét lassan eszkalalédik.

A fenti szcenariok létjogosultsagat a szakirodalom is megerdsiti: ,,A képzett hazai szakemberek
onmagukban sajnos még kozel sem jelentenek garanciadt a szarnyald gazdasdgra. Ennek ,termdre
forduldsa” nem képzelhet6 el a megfelel6 technoldgiai szinvonal, az olajozottan m(ikodé
intézményrendszer, illetve a kell6en inspirativ, befogadd és tdmogatd tarsadalmi kornyezet, a pozitiv
tarsadalmi attitlidok jelenléte nélkil” (Sdgvdri és Lengyel (2008) 7.0.). Tovabba: ,,A gyors technoldgiai
vdltozdsok, az druk, szolgdltatdsok és az emberek (munkaerd) szabad mozgdsa, mint Idttuk, ujfajta
tdrsadalmi vdlasztévonalakat hozott felszinre. A vdltozdsok egyik nyerteseként megszildrdulni Idtszik
a munkaerdépiac legfelsé régidiban egy olyan globdlis (,kozmopolita”) elit, amely a cstcstechnoldgiai
ipardgak legmagasabban képzett szakértdit, kutatdkat, tandcsaddkat, a nagyvdllalatok vezetd
menedzsereit, a kultira és a mivészetek legfoglalkoztatottabb képviseldit foglalia magdban.
Szdmukra az orszdghatdrok, a nemzeti keretek mdr lényegében nem léteznek. Olyan specidlis
tuddssal rendelkeznek, amelyet kis tulzdssal a vildg barmely pontjan értékesithetnek. A globdlis vildg
miikédésével kapcsolatos holisztikus ismereteik, nyelvtuddsuk, nemzetkézi kapcsolati hdldzataik
mind-mind kiemelik 6ket egy-egy nemzet lokdlis munkaerépiacdrdl.” (p.76-77.)

A szcenaridépit6 munkaértekezleten a fenti szektor képviselGi erételjesen is kifejezték, hogy 2010.
végén milyen stratégiai valasztasok el6tt all Budapest és a kdrnyezs gazdasagi térség.

4. Osszefoglalas, tanulsagok

A Studio Metropolitana megbizdsdbdl végzett kutatds elsédleges célja az volt, hogy dlljanak
rendelkezésre empirikus adatok a kreativ szektorok tényleges teljesitményérdl, hogy megalapozottan
lehessen dontéseket hozni a Budapest Metropolisz Régid tuddsalapu gazdasagi felzarkdzasa
érdekében. A kérdéskor aktualitasat adja, hogy a mai vélsag sujtotta idékben a vilaggazdasagban
egyedul a kreativ iparagak nem szenvedtek el komolyabb veszteségeket. A kutatas f6 megallapitdsa,
hogy a budapesti kreativ szektorok gazdasagi teljesitménye jelentés, tudatos fejlesztésiik és segitésiik
nagymeértékben segitheti a gazdasag felzarkdzasat.

Az innovacid és a kreativ iparagak térbelisége, valamint a gazdasagi teljesitmény szorosan
Osszefliggenek. A vonatkozd nemzetkdzi szakirodalom attekintése megerdsiti, hogy a mai modern
gazdasagban a kreativ szektorok az érdekl6dés kozéppontjaban allnak. A kreativitds szerepe a
kutatds-fejlesztéshez hasonld: a gazdasagban a tovagylir(iz6 hatasok igen jelentdsek is lehetnek, s
ahogy nincsen erés nemzetgazdasag érdemi K+F teljesitmény nélkiil, a kreativ szektorokra hasonléan
fontos szerep harul (gondoljuk csak a piaci sikereket erésen befolyasolé design jelentGségére). A
globalizacid — ellentétben azzal, ahogy sokan feltételezik — segitheti a kultira egyediségének
megtartdsat, amire elsésorban a nagyvarosok alkalmasak azdltal, hogy specialis termékeket és
szolgdltatasokat képesek ,kritikus” tomegben el6dllitani, illetve kindlni (gondoljunk a tokidi
rajzfilmekre, a bollywoodi filmiparra, a parizsi divatra stb. — ezek az un. klaszterek egyben a lokalis
kulturalis mili6 fennmaradasat is segitik).

Budapest és a kreativ szektorait befolydsold tényez6k kevés nemzetkozi 6sszehasonlitd felmérésben
szerepelnek. Ugyanakkor a fellelhet6 kutatdsi eredmények szerint a févaros altaldban pozitiv
értékeléseket kap az elérhetd kulturdlis lehetGségek (szinhdz, koncert, muzeumok) tekintetében, és
az elemzések a varoslakdk tolerancidjat is kiemelik: a budapestiek elfogadjak a kilfoldieket és ugy
latjak, azok képesek a varos életébe beilleszkedni. Tovabbd egy eurdpai kutatds ramutat, hogy a
K6zép-Magyarorszag régidban az dsszes foglalkoztatott mintegy 5%-a a kreativ dgazatokban dolgozik,
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ez az arany hasonld, mint Miinchen, Osld, vagy Hamburg esetében. A vizsgélat szerint a kelet-k6zép
eurdpai varosok kdzott hasonldan kedvezé helyzete csak Praganak és Pozsonynak van, ugyanakkor a
kreativ munkaer6ért folytatott verseny is jelentfs, és a trendek mindeniitt az e szektorokban
foglalkoztatottak novekedését mutatjak.

Bar a kutatasi jelentés hangsulyozza, hogy a kreativ szektorok gazdasagi jelentGségének felmérése
szamos modszertani kihivast felvet, a fenti, a foglalkoztatotti strukturabdl kiindulé megkozelitéstdl
eltér6en a masik elfogadott mddszer szerint, azaz a vallalatok tevékenysége alapjan Osszegy(jthet6
adatokbdl kiindulva tesz eddig nem ismert megallapitasokat. (Az agazati megkozelitést nemrég a
Magyar Szabadalmi Hivatal is alkalmazta, és megallapitotta, hogy az un. szerzdi jogi dgazatok —
amelyek atfedésben vannak a kreativ szektorokkal — szerepe a gazdasagban jelent&sebb, mint pl.
Szingapur, Hollandia és Kanada esetében).

A kutatas — nemzetkdzi mdodszertani megkozelitéseket kovetve — megkilonbozteti a szélesen és a
szliken értelmezett kreativ szektorokat (Creative and Cultural Industries, CCl). EI6bbibe minden olyan
szakagazat beletartozik, amelyben a kreativitdsnak az atlagosnal lényegesen nagyobb jelent6sége
van, utébbiba a kreativ és kulturdlis ,termékeket” kibocsatd agazatok tartoznak (pl. vizualis és
el6addmlvészet, kulturalis javak, film és vided, televizio, radio, videojatékok, zene, kdnyv és sajtd). A
szakagazati besorolasokat alkalmazva a kutatds a tdrsasagi addbevalldst bekiildé cégek adatait
elemzi, ami a versenygazdasdg teljesitményét jorészt lefedi. Bizonytalansagot okoz ugyanakkor a
mérésekben (bar a nagy trendeket nyilvan nem torzitja érdemben), hogy a kreativ tevékenységek egy
része olyan kisméret( vallalkozasoknal folyik (mikrovallalkozasok, dnfoglalkoztatdk, szabaduszok),
amelyek kivll esnek a kutatds szamara elérhetd statisztikai informacidkon.

A szélesen értelmezett kreativ szektorokba tartozo véllalatok a tarsasagi addbevalldst bekiild6 cégek
egyharmadat teszik ki, kdzilik a Budapest Metropolisz Régidoban székhellyel rendelkez6k szama 60%
koruli (azaz a magyarorszagi tarsas vallalkozasok mintegy egyotéde a Budapest Metropolisz Régidnak
a szélesen értelmezett kreativ szektoraibdl kerdl ki. Bar a véllalatok szdma a valsag hatasara 2008-ra
érezhetben csokkent, az adatok szerint a cégek szdma ebben a bontdsban a vizsgdlt 2004-2008
kozotti id6szak alatt stabilnak tekinthetd.

A szélesen értelmezett kreativ szektorokba tartozo vallalatok adjak a tarsasagi addbevallast benyujto
cégek becsiilt GDP-jének mintegy egynegyedét, ami kisebb szambeli aranyukndl. Azaz az e cégekre
jutd becsliilt GDP atlagosan magasabb, mint a nem CCI szektor véllalataié, amit kifejez az is, hogy az
Osszesitett hazai CCl hozzaadott-érték négyotdde a Budapest Metropolisz Régidban keletkezik.

A kreativ szektorokba tartozo, és a Budapest Metropolisz Régidban székhellyel rendelkezé cégek
novekedése lényegesen meghaladja az orszagos mutatdkat.

A Budapest Metropolisz Régidban a 2004-2008 ko6zotti ndvekedés hordozéi egyértelmiien egyes
pénziigyi szektorok (egyéb monetaris tevékenység, egyéb hitelnyujtas, nem életbiztositas) voltak,
utdbbi két szektor az alkalmazotti Iétszamban is atlag feletti névekedési itemet mondhat magaénak.

A kutatas szerint egyes tovabbi kreativ szektorok — egyéb szoftver-szaktandcsadas, egyéb
szamitdstechnikai tevékenység, mérnoki tevékenység, film-, videoterjesztés, mozgdképvetités, alkotd
és el6ado-mivészet — az alkalmazotti |étszamukat az atlag felett bévitették. Ha mindezt dsszevetjik a
a szlikebb kreativ szektorba tartozé ,valédi” vallalatok GDP teljesitményével, igazoltnak tekinthetd az
a kutatdsi hipotézis, hogy a Budapest Metropolisz Régid egyes kreativ szektorai huzdagazatként
azonosithatdk, és kozllik is kiemelkednek a szoftveripar és a kulturdlis ipar (filmgyartas,
el6adomlivészetek) egyes szegmensei.
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A sziiken értelmezett kreativ szektorokban mintegy 20000 vallalatot talalunk. E vallalatok gazdasagi
teljesitménye a szélesen értelmezett kreativ szektornak csupdn a toredéke, minddssze néhany
szazalék, ugyanakkor hatasuk — a K+F-hez hasonldan, ami szintén alacsony sulyt jelent kdzvetlenil a
nemzetgazdasagban — igen jelentds. Nem véletlen, hogy az 6sszeurdpai stratégia, az Europe 2020 az
innovaciot, a kreativitast és a kutatas-fejlesztést is hangsulyos prioritasként kezeli.

A szliken értelmezett kreativ szektor cégei is jelentds teljesitményekre képesek. A ténylegesen
vallalatként mikodd, feltehetéen jérészt hazai tuddsra alapozd ,kreativ mihelyek” hozzdadott
értékteremt6 képességét vizsgdlva megallapithatd, hogy a szliken értelmezett kreativ szektorok egy
alkalmazottra jutd becsilt GDP teljesitménye — az el6addmlivészetek és a képzémlivészetek
kivételével — meghaladja a nemzetgazdasagi atlagot. E teljesitménymutatén belil a Budapest
Metropolisz Régid adata érdemben magasabb, mint az orszag egyéb régidinak teljesitménye.

A szliken értelmezett CCl szektorokban a kiilfoldi mikodétéke ardnyaiban kisebb, mint a gazdasag
egyéb szektoraiban (kivételt képez a szamitogép-gydrtds), azaz a fenti, az atlagnal nagyobb
teljesitmények sok esetben valdban a hazai tudasra alapozédnak. Ezt megerdsiti az is, hogy a kulfoldi
tulajdonos nélkil m(ikédé kreativ szektorokbeli vallalatok egy alkalmazottra jutd becsiilt hozzaadott-
értéke valamelyest meg is haladja a nem kreativ szektorbeli cégek teljesitményét.

Az empirikus adatelemzés eredményeit — a munka jovG-orientaltsdga miatt — kvalitativ informaciok
egészitik ki. A széba johet6 technikak koziil készilt szcenarié-elemzésre keriilt sor, els6sorban azért,
mert a jovére vonatkozo stratégiai dontéshozatalt e technika hasznosan segiti. A szcenaridk (vagy
atfogd jovGkép-variaciok) készitésében a tudasalapu gazdasag fontos hazai képvisel6i vettek részt.

A nemzetkozi kornyezet alakulasat adottsagnak véve a Budapest Metropolisz Régid kreativ agazatait
két hatder6-csoport hatarozza meg: az éallami viselkedés és az egyéni/k6zosségi kreativ attitlidok
alakulasa.

A Mdgnesvdros szcenarid megvaldsuldsa esetén — tudatos, a kreativitdsra rasegité szakpolitikak
alkalmazasaval — sikeril jelentGsebb kreativ kozosségi tereket |étrehozni, és Budapest magnesként
vonzza az ,agyakat”, akik maguk is érzik a gazdasagi-tarsadalmi lehet&ségeket, és élnek is veliik. A
bdrdnyok hallgatnak szcenaridban a szakpolitika mindent megtesz, de egyéni szinteken nincs kritikus
tomegl fogaddkészség a kreativ agazatok kibontakoztatasanak. Ldmpaoltds esetén — szakpolitikai és
varosvezetési fogaddkészség hidnyaban — folytatddik az agyelszivas, és a kilféldi kreativ iparagak
vonzasdba kerilt fiatalok csupan ugrédeszkanak tekintik a févarost és térségét. A Pesti lapdly
letaposva jov6kép megvaldsulasa allanddsitja a varostérség globalis méretekben periferidlis
helyzetét, aminek megvaltoztatdsara se egyéni, se szakpolitikai szinteken nincs fogaddokészség. A
szcenariok robosztusnak tekinthet6k, 2020-ra valdszin(ileg az egyik irdnyba ténylegesen elmozdulnak
a budapesti kreativ agazatok — kérdés persze, hogy merre?

A kutatas Osszességében kisérleti jelleglinek tekinthet6 a hazai kreativ szektorokrél — ebben nem
kiilonbozik a hasonld kilfoldi, els6sorban eurdpai kezdeményezésektél. A kreativ szektorok kiemelt
gazdasagi és stratégiai jelent6sége miatt nagyon fontos lenne tovdbbgondolni a kutatds eredményeit
és sziikség esetén béviteni a témardl az ismereteinket, mert a j6v6 egyik kulcskérdése a tét.
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Mellékletek

A Budapest Metropolisz Régié Budapesten és Pest megyén kiviili telepiilései

Adony

Agard
Agasegyhdza
Alcsutdoboz
Almasfizité
Bajna
Balassagyarmat
Ballészog
Bank
Baracska
Beloiannisz
Bercel

Besnyd
Bicske
Borsosberény
Bujak

Csakvar
Csolnok
Dinnyés
Didsjené
Dorog
Drégelypalank
Dunaalmas
Dunaujvéros
Ercsi

Erd6kirt
Ersekvadkert
Esztergom
Etyek

Felcsut
Flil6phaza
Galgaguta
Gardony
Gyermely
Gyongyos
Hatvan
Helvécia
Heréd

Ivancsa
Jaszberény
Jaszfényszaru
Kallé
Kapolnasnyék
Kecskemét
Kerekegyhdza
Keszeg
Komdarom
Kérnye

Kulcs
Kunszentmiklds

Labatlan
Lovasberény
L6rinci
Makad

Many
Martonvasar
Mohora
Nagyoroszi
Nagysap
Neszmély
Nézsa
Nograd
Nyergesujfalu
Oroszlany
Pakozd
Pazmand
Perkata
Piliscsév
Pilismarot
Pusztaszabolcs
Racalmas
Romhany
Romhany
Sarisap
Sérosd

Sukoré

Satté
Szabadszallas
Szalkszentmarton
Szarliget
Székesfehérvar
Szigetbecse
Szugy

Tardos

Tass

Tata
Tatabanya
Tokod

Val

Vanyarc
Velence
Tarjan
Mariahalom
Uny
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A szélesen értelmezett kreativ iparagak és a TEAOR 4gazati besorolasok elGzetes megfeleltetése

kod | TEAOR 03 elnevezés kod TEAOR 08 elnevezés
17 |Textilia gydrtdsa 13 |Textilia gydrtdsa
171|Textilszalak fondsa 131|Textilszalak fonasa
172|Textilszovés 132|Textilszovés
173|Textilkikészités 133|Textilkikészités
174|Konfekcionalt textildruk gyartdsa (kivéve: ruhazat) 1392[Konfekcionalt textilaruk gydrtasa (kivéve:
175|Egyéb textildru gydrtdsa 139|Egyéb textildru gyartasa
176|Ko6tott, hurkolt kelme gyartasa 1391[Ko6tott, hurkolt kelme gyartdsa*
" 177|Kétott, hurkolt cikkek gyartdsa 143|Kotott, hurkolt cikkek gyartasa*
-;—_’ 18 Ruhdzati termék gydrtasa, sz6rmekikészités, - Ruhazati termék gyartasa, bor, bértermék
é konfekcionalds 14+15 gyartasa
£ 181|B&rruhdzat gyartdsa
'g:n 182|Textilruhazat gyartasa 141|Ruhdzat gyartdsa (kivéve: sz6rmeruhdzat)*
5 183|Sz6rmekikészités, sz6rmecikk gydrtdsa
g 19|Bérkikészités, taskafélék, szijazat, labbeli gyartdsa |151,142 BAr, sz6rme kikeszitése; taskafelék, szijazat
"é 191|B&rkikészités gyartasa + Sz6rmecikk gyartasa*
g 192|Téaskafélék, szijazat gydrtasa
b 193|Labbeligyartas 152|Labbeligydrtas*
;E 221|Kiaddi tevékenység 58|Kiaddi tevékenység
g 223|Egyéb sokszorositas 18|Nyomdai és egyéb sokszorositdsi tevékenység
> 524]Fogyasztasi cikk kiskereskedelme 47 Kiskereskedelem (kivéve:
g 525|Hasznaltcikk-kiskereskedelem génidrm(i motarkerdknar)
E 722|Szoftver készités, -szaktanacsadas 582+6801+6802 Szoftverkiadés + Szamitégep programozas + IT
s adanicnanin - —
k] Epitészmérndki tevékenység, miszaki vizsgalat,
f 742|Mérnoki tevékenység, tanacsadas 71+74 elemzés + Egyéb szakmai, miszaki, tudomanyos
® tovdlanyucda
S 744|Hirdetés 731147312 Rekldmigynoki tevékenység + Médiareklam
748|Egyéb gazdasagi tevékenységet segits szolgaltatas [69+70 J,Pg" szamviteli, ad6szakértdi tevékenység +
Uzletvezetési vezetdi tanacsadas
921|Film-, videogyértés 59 Film, video, televizidm(sor gyartasa, hangfelvétel-
kiadas
922|Radiod-televizid miisorszolgaltatds 60[{M(isordsszeallitds, mlsorszolgéltatas
923|Egyéb szérakoztatds 90|Alkotd-, muivészeti, szérakoztato tevékenység
9241Hirtigynokségi tevékenység 6391|Hirtigynokségi tevékenység
927|Egyéb szabadidds tevékenység 932|Egyéb szdrakoztatas, szabadidds tevékenység
300]Iroda-, szamitégépgydrtds 26|Szamitogép, elektronikai, optikai termék gydrtdsa
313|Szigetelt vezeték, kdbel gyartdsa 2731+2732 Szdloptikai kabel gyartasa + Egyeb elektronikus,
villamos vezeték kibel svartisa
321|Elektronikai alkatrész gyartasa 261|Elektronikai alkatrész, dramkori kartya gyartdsa
- 322]Ipari hiraddstechnikai termék gydrtdsa 263|Hiradas-technikai berendezés gydrtasa
15 323|Hiradastechnikai fogyasztési cikk gydrtasa 264|Elektronikus fogyasztdsi cikk gyartasa
> 332|Mérémdszer gyartdsa 2651|Mérémliszergyartas
£ 333]Ipari folyamatiranyitd rendszer gyartdsa 332]Ipari gép, berendezés tizembe helyezése
£ 642|Tavkozlés 61|Tavkozlés
] 72|Szamitdstechnikai tevékenység
E 721]Hardver-szaktanacsadas
723|Adatfeldolgozas 631 Adatfeldolgozas, web-hoszting, vilaghalo-portal
724]Adatbanki tevékenység szalgaltatas
725]Iroda-, szdmitégép-javitds 6203|Szamitogép-lizemeltetés
726Egyéb szamitastechnikai tevékenység egyéb 62-63 Informacid-technoldgiai szolgéltatas - az Gsszes
fenti (62+63)-ha tartazd
s, Sl 65|Pénzligyi tevékenység (biztositas nélkiil) 64 Penzugyl'kOZ\{e.tltes’(klveve’: biztositasi,
5 g § nylm(‘l’urjpn?*rarl fP\I.PkPhlVSPH\ _ —
E % e 66|Biztositas(kivéve: kotelezs tarsadalombiztositds) 65 Biztositas, viszontbiztositas, nyugdijalapok (kivéve:
LS kotelezd tarsadalombiztositas)
67|Pénzligyi kiegészitd tevékenység 66|Egyéb pénzigyi tevékenység
. B § _fzal Jogi, gazdasagi tevékenység 690Jogi, szamviteli, addszakértdi tevékenység
w ¢ 2 2743|Miszaki vizsgdlat, elemzés 712|Mlszaki viszgélat, elemzés
§° '§ '%“ﬂ Z | 745]Munkaerd-toborzas, -kdzvetités 781|Munkakdzvetités
L] 746|Nyomozasi, biztonsagi tevékenység 80|Biztonsagi, nyomozoi tevékenység
3 73|Kutatas, fejlesztés 72{Tudomadnyos kutatas, fejlesztés
E 731|Természettudomdnyi, mszaki kutatas, fejlesztés 721|Természettudomdnyi, mlszaki kutatas, fejlesztés
w 732|Tarsadalomtudomanyi, humdén kutatas, fejlesztés 722|Tarsadalomtudomanyi, human kutatas, fejlesztés
= 803[Felséoktatas 8542|Fels6foku oktatas

* mds aggregatumok részei
Forras: sajat 6sszedllitds a TEAOR és az ajanlatkérés alapjan

28




A szliken értelmezett kreativ iparagak és a TEAOR agazati besorolasok elézetes megfeleltetése

TEAOR a 2004-2007 évekre TEAOR 2008

Kreativ mag szektorok

koéd

megnevezés

megnevezés

7440|Hirdetés 7310|Rekldm (7311+7312)
REKLAM, HIRDETES 7311|Reklamugynoki
tevékenység
7312 |Médiareklam
EPITESZET 7420|Mérnoki tevékenység, 7111 |Epitészmérnoki
tandcsadds tevékenység
KEPZOMUVESZETEK 9231|Alkotd és el6adémiivészet |9003|Alkotémiivészet
ELGADOMUVESZET 9232|Mlivészeti kiegészité 9001 |El6add-miivészet
tevékenység
9234|Mashova nem sorolhatd 9002 |El6add-mlivészetet
ZENE egyéb szdérakoztatas kiegészit6 tevékenység
9004 |M(ivészeti létesitmények
mikodtetése
SZOFTVER 7220|Szoftver készités és 5820|Szoftverkiadas (5821+5829)
szaktanacsadas
SZAMITOGEPES ES 3002|Szamitégépgyartas 5821|Szamitogépes jaték kiadasa
VIDEO JATEKOK
TERVEZESE 5829 |Egyéb szoftverkiadas

FILM ES VIDEO

9211

Film- és videogydrtas

5910

Film-, video-,
televizidmUisor-gyartas

5912

Film-, videogyartas,
televiziés misorfelvétel

5913

Film-, video- és
televizidprogram

DIVAT, DIZAIN 7410|Divat-, formatervezés
2210|Kiadodi tevékenység 5811|Konyvkiadas
5813 |Napilapkiadas
KIADOI TEVEKENYSEG 5814 |Folydirat, id8szaki kiadvany
kiaddsa
5819|Egyéb kiaddi tevékenység
9220|Radio-televizid 6010|RadiomUsor-szolgaltatas
TV ES RADIO msorszolgéltatds

6020

Televiziom(sor
Osszedllitdsa, szolgaltatdsa

KUTATAS, FEJLESZTES

7300

Kutatas, fejlesztés

7200

Tudomanyos kutatas,
feilesztés

EGYEB

8552

Kulturalis képzés

7420

Fényképészet

Forrés: sajat 6sszeallitds a TEAOR és az ajanlatkérés alapjan

29




A nemzetkozi 6sszehasonlitd vizsgalatok forrasmunkak szerinti 6sszegzése

The Economy of Culture in Europe (KEA (2006))

Ez a tanulmany a CCl szektor jelentGségének, kozvetlen és kdzvetett hatasainak vizsgdlatara irdnyult.
A legtobb eurdpai orszagokhoz képest a 2003. évi EUROSTAT adatok alapjan végzett szamitas szerint
Magyarorszagon a kreativ és kulturalis szektorok ardnya igen alacsony, arbevétel alapjan szdmolva
1,2% volt, hasonld, mint Lengyelorszagban, Romanidban és Bulgaridban, s jéval alacsonyabb, mint
Csehorszagban, Szlovakidban, vagy Szlovénidban. Ugyanakkor a kreativ és kulturdlis szektorok
dinamikus fejl6dését jelzi, hogy 1999-2003-ban az éves atlagos novekedésiik Magyarorszagon 17%
kordl volt. Az 1990-es években Budapest, Barcelona, Lisszabon és Madrid kulturdlis vonzereje
megn6tt, Budapestet — mint azt a tanulmany kiemeli - f6ként fesztivaljai tették vonzova.

International Measurement of the Economic and Social Importance of Culture.(OECD (2006))

Az OECD kiadvanya 5 nagy orszagban vizsgalta a kulturalis agazatok jelent6ségét, aranyait. 2003-ban
Franciaorszagban ez a GDP aranyaban 3,5, az Egyesilt Kirdlysagban 5,8, az USA-ban 3,3,
Ausztrdlidban 3,1, Kanadadban pedig 3,5 % volt. A kulturdlis agazatok legjelentésebb szektora
mindegyik orszagban az irott sajtd, konyvkiadas volt. Aranyait tekintve az a legnagyobb jelent6ségd,
GDP-aranyosan 2,1% az Egyesiilt Kirdlysdgban. Az OECD kiadvanya ugyanakkor felhivta a figyelmet
arra, hogy az Internet rohamos terjedése kovetkeztében 6éridsi litemben bévilnek olyan elektronikus
szolgdltatasok mint pl. az internetes jatékok. Ez is jelzi, hogy ismételt korrekciora szorul maga a
definicid (mi tartozzon ide) és béviil a kreativ agazatok kore.

A kreativ gazdasagrdl — Eurdpa és Magyarorszag a kreativ korban. (Sagvari Bence-Desewffy Tibor.
DEMOS (2006))

A szerz6k Eurdpa lemaradasdt, gyenge versenyképességét a gyakran tulsagosan
technoldgiakézpontu, technokrata megkdzelitéseknek tulajdonitja és a kulturdlis sokszin(iségben, a
tradiciok és életstilusok gazdag sokféleségének meglrzésében latja a kitorés lehet6ségét. ,A
kulturdlis kézeg, a tradicio és a gazdagsdg — amennyiben sikeriil kiakndzni a benne rejl6
lehetdségeket — lehet az a versenyel6ny, amely Eurdpdt visszaemelheti az informdcids korszak
gyéztesei k6zé.”

A konyvben szerepl6 nemzetkdzi Gsszehasonlitdsok Magyarorszagot is magukban foglaljak. 25
eurdpai orszagra vonatkozdan tartalmazzdk azokat a - mar kordbban emlitett - 3T (tehetség,
technoldgia, tolerancia) indexek OsszetevGit és magukat az indexeket, mint a gazdasagi fejl6dés
harom meghatarozé feltételét, amelyeket Florida az EU-15-re kiszamolt. Az indexek OsszetevGinek
legf6bb forrasai az ILO (kreativ foglalkozdsokat végz6k aranya), az EU (fels6foku végzettséggel
rendelkez6k aranya, K+F foglalkoztatottak ardnya, allami és vallalati K+F aranya, egymillié fére juté
bejegyzett szellemi tulajdonok szdma) és tébb tarsadalmi attitlidot és elégedettséget mérd survey
(World Value Survey, European Value Survey, Social values, Science and Technology, Special
Eurobarometer) volt.

A 3T alapjan Osszesitve Magyarorszag a 25 orszag kozll a 21.poziciét foglalja el. A tehetség és
technoldgia index vonatkozasaban a 16. helyre, a tolerancia szerinti index szerint viszont az utolso,
25. helyre keriilt. Ami a tehetség indexet illeti, a foglalkozasi struktira és a fels6foku végzettségliek
tekintetében Magyarorszdg a tobbi kelet-és kdzép-eurdpai orszdg nem marad el tendenciézusan a
fejlett eurdpai orszagoktdl. Igen nagy azonban a lemaraddasa a technoldgia indexben és annak minden
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OsszetevGjében a kelet-és kozép-eurdpai orszagoknak, ezen beliil azonban nem Magyarorszag van a
legrosszabb pozicidban. Ami a tolerancia index 6sszetevéit illeti, Magyarorszag ebben feltlinéen
kedvezGtlen képet mutat, legutolsé helyre keriilt, mig Szlovénia a 10. és Csehorszag a 14. Ahol pedig
ez a mutatd alacsony, ott nem a nyitott tdrsadalmi kdrnyezet a meghatarozd, nem a kooperacio, a
kreativ energidkat segit6 egylttm(ikodés a jellemz6. A kreativ 6tletek nem valnak Gzleti haszonng, a
sikeres vallalkozasok szdma alacsony, novekedésiik lassu. Az alacsony toleranciaszint tehat hatalmas
versenyhatranyt jelent.

Creative Economy Report 2008. (UNCTAD (2008))

Az UNCTAD tanulmanykotete kiemeli, hogy a vérosfejlédéshez a kreativ dgazatok érték-, jovedelem-
és foglalkoztatas-teremt6 hatdsuk altal kozvetlendl is hozzajarulnak. Igen fontosak azonban a
kozvetett hatdsok is. Kozlluk egyik legfontosabb az a vonzd hatds, amelyet a kreativ és kulturalis
agazatok, pl. a kulturalis kiilonlegességek, programok az idegenforgalom novekedésére gyakorolnak.
Egy kellemes, stimuldlé varosi kdrnyezet — tovabba — vonzza mas, nem feltétlenil kreativ agazatok
kulfoldi befektetdit is, amelyek kézpontjaikat legtobbszor a varosokba telepitik. A kotet elsésorban a
fejl6dé orszdgok szempontjabdl targyalja a kreativ varosok szerepét. A kreativ vdrosok szamat a
vildgban a kotet mintegy 60-re becsili, legaldbbis ennyi varos nevezi magat ,kreativnak”.

A tanulmdny a kelet-eurdpai orszagokkal kapcsolatban megallapitja, hogy nehéz altaldnos érvényd
megallapitasokat tenni, mivel minden orszagban masok a gazdasdgi és kulturalis feltételek. Kiemeli
azt az altalanos problémat, hogy a kordbban az allam altal mikddtetett kulturdlis intézmények egy
része a maganszféraba kerilt at és feldjitasukra nincs elég forras és a miikddésiik is veszélybe keriilt.
Tobb kelet-eurdpai varos, mint pl. Szentpétervar a kultirat emeli ki, mint a kreativ vdrossa valas
zalogat, de kritikailag tulzottan csak egy intézményre, az Ermitdzsra Osszpontosit. Elhanyagolja a
kulturalis élet szempontjabdl mas varosokban kiemelkedé szerepet bet6lté KKV-szektort. Az UNCTAD
tanulmanya Magyarorszagot Bulgaridval és Lettorszaggal egyltt emliti, mivel csak ezekre az
orszagokra vonatkozéan vannak WIPO-adat a szerzGi joggal védett agazatokra vonatkozdan. 2002-
ben Magyarorszagon a szellemi tulajdonjoggal védett dgazatok 2002-ben 4%-kal jarultak hozza mind
a foglalkoztatdshoz, mind a GDP-hez és ezek gyors fejl6dését jelzi,hogy ez az ardany 2005-ben 7%
kordl volt. Magyarorszagon és Romanidban a filmgyartas, videdkészités és a reklamkészités jelentds
fejlédése tapasztalhatd. Magyarorszag kiemelkedik tovabbd az audiovizualis szolgaltatasok
exportjdban is. 2005-ben ebben Magyarorszag a vildgon az 6tddik helyet foglalta el az USA, az
Egyesiilt Kiralysag, Franciaorszag és Kanada utan. (UNCTAD, 2008. p.56-57.)

Kreativ atlasz. (Sagvari Bence-Lengyel Balazs. DEMOS (2008))

A szerzGparos alapvet6en a kreativ osztallyal és precizen definidlja a kreativ osztdlyt és meghatarozza
annak strukturdjat, megkilonboztetve a ,kreativ iranyitdkat”, a ,kreativ magot” és a ,kreativ
szakembereket” (megtoldva az iranyitdkkal Florida két csoportjat). A definicionak megfeleléen — a
szerintlink igen tag - kreativ osztdly aranya (az ILO foglalkozasi adatbazisat felhasznalva) Eurépaban
47 (Hollandia) és 22% (Torokorszag) kozott van. Magyarorszdg kdzépen helyezkedik el, 35%-os
arannyal, azonban Budapesten ezek aranya kiemelked6en magas, tobb mint 50%. A mérnokok,
mivészek, természettuddsok, informatikusok és kézgazdaszok kozel fele, az alkotémiivészek 60%-a a
févarosban él és dolgozik.

Sz6 szerint idézziik egyik szamunkra is fontos konklazidjukat: ,A gyors technoldgiai vdltozdsok, az

druk, szolgdltatdsok és az emberek (munkaers) szabad mozgdsa, mint Idttuk, djfajta tarsadalmi
vdlasztovonalakat hozott felszinre. A vdltozdsok egyik nyerteseként megszildrdulni Idtszik a
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munkaerdpiac legfelsé régidiban egy olyan globdlis (,,kozmopolita”) elit, amely a cstcstechnoldgiai
ipardgak legmagasabban képzett szakértdit, kutatdkat, tandcsadokat, a nagyvdllalatok vezetd
menedzsereit, a kultura és a mivészetek legfoglalkoztatottabb képviselbit foglalja magdban.
Szamukra az orszdghatdrok, a nemzeti keretek mdr lényegében nem léteznek. Olyan specidlis
tuddssal rendelkeznek, amelyet kis tulzdssal a vildg bdrmely pontjdn értékesithetnek. A globdlis vildg
mikédésével kapcsolatos holisztikus ismereteik, nyelvtuddsuk, nemzetkézi kapcsolati hdldzataik
mind-mind kiemelik 6ket egy-egy nemzet lokdlis munkaerdépiacdrdl.” (p.76-77.)

Perception survey on quality of life in European cities (2009)

Az EU 2009 novemberében végzett Gallup felmérése az EU27, valamint Horvatorszag és Torokorszag
75 vdrosat hasonlitja ©6ssze, s lényegében a hasonlé 2004-es és 2006-os kérdbives felmérés
megismétlése volt. Az 6sszehasonlitasban Budapest mellett Miskolc is szerepel. A felmérés a varosok
életmindségére vonatkozott és a kovetkez6 témakkal kapcsolatos kérdéseket tettek fel mintegy 500
embernek: egészségiigy, munkalehetlségek, lakhatasi koltségek; szegénység, gazdasagi helyzet;
migracio, kulfoldiek; biztonsag; kornyezetszennyezés; hivatalok; infrastruktara (kulturalis, vasarlas,
sport stb.); varosi kozlekedés. A felmérés tehat nem irdnyult kdzvetlenll a kreativ agazatokra,
azonban a varosfejl6dés szempontjabdl fontos tényez6kre mutatott ra.

Budapest helyezése a 75 varos kozott kilonodsen kedvezStlennek latszik a munkahelyek kinalata, az
egészséglgyi ellatdas és a kornyezetszennyezés vonatkozasaban és kiugréan rossz vélemények
OsszegzGdtek a varosvezetésével és a kozigazgatdssal kapcsolatosan. Ez konkrétabban abban is
kifejezésre jutott, hogy kilondsen negativan nyilatkoztak a megkérdezett lakosok a kdzbiztonsagrdl, a
szegénységrdl, a kornyezetszennyezésrél és a kozlekedési infrastruktuarardl. Két tényez6 azonban a
,kreativ Budapest” szempontjdbdl pozitiv értékelést kapott: a kulturdlis lehet6ségek (szinhaz,
koncert, muzeumok) és az a kérilmény, hogy a varoslakdk elfogadjak a kilfoldieket és ugy latjak,
azok képesek a varosban beilleszkedni.

Creative metropoles. Situation analysis of 11 cities (2009)

Az EU Interreg programjanak keretében 11 varosra készitettek elemzést A Final Report néhany
tablazatot ugyan tartalmaz a kreativ dgazatok aranyardl a felsorolt varosokban, de nem ezeknek a
szamszer( jellemzése allt a kozéppontban. A kutatds f6 célja ezzel szemben a kreativ és kulturalis
gazdasaggal kapcsolatos varosi politikdk 6sszehasonlitasa és elemzése (good practice) volt. A
kutatdsban nem szerepelt Budapest, viszont részt vett Amsterdam, Barcelona, Berlin, Birmingham,
Helsinki, Oslo, Riga, Stockholm, Tallinn, Vilnius, Warsaw szerepelt, vagyis az Uj tagallamok kozil a
balti dllamok és Lengyelorszag.

Az ACRE projekt eredményei (2009)

A magyar kutatékat is magdban foglalé ACRE EU-projekt definicidja szerinti kreativ és tudasintenziv
agazatok a magyar gazdasdgban a vallalatok szdmat alapul véve tébb mint egyharmados aranyt, a
foglalkoztatottakat tekintve 39,1%-os ardnyt, mig a megtermelt jovedelem alapjan 53,2 %-os aranyt
képviseltek 2004-ben. Budapesten és kornyékén ezzel szemben az ardnyok magasabbak voltak:
vallalatok szama: 42,3 %, foglalkoztatottak: 49%, jovedelem: 58,4%. Az alabbi tablazat szerint
Budapest és kornyéke dominancidja minden kreativ szektorban érvényesiil. Kiemelked6en magas a
pénzligyi szektor jelentGs jovedelemtermel6 képességli része, az IKT, a K+F és a felsGoktatas, az lzleti
szolgaltatasok és a kreativ agazatok févarosba vald 6sszpontosuldsa.
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Budapest és kérnyékének ardnya a kreativ tuddsalapu szektorokban (%)

Vallalatok szama Foglalkoztatottak Jovedelem
Kreativ agazatok 43,3 44,8 62,3
IKT 53,6 46,7 43,1
Pénzligyi szektor 27,4 66,5 91,2
Jogi Ies , mas lzleti 419 53,0 66,6
szolgdltatasok
K+F és fels6oktatas 52,4 48,7 77,5
Kreativ tuddsalapu 423 49,0 584
szektorok
Magyarorszag 35,0 39,1 53,2
Osszesen

Forras: Egedy, T.-Kovacs,Z.(2009)

Priority Sector Report: Creative and Cultural Industries. (EUROPAINNOVA (2010))

Az EUROPAINNOVA kutatdsa is kozvetlenil irdnyult az eurdpai varosok kreativ és kulturalis
agazataira. A kutatas szerint a kdvetkezd vérosokban ill.orszadgokban kilonosen jelent6s a kreativ és
kulturdlis agazatok sulya a vizsgalt kozel 100 kozil: Athén, Berlin, Budapest, Dania, Frankfurt,
Helsinki, Irorszag, Inner London, Outer London, Maastricht, Madrid, Minchen, Nijmegen, Oxford,
Roma, Stockholm és Stuttgart.

A tanulmany kiemeli, hogy a CCl szektor mérése tovabbi finomitdst igényel, mivel a beszdmoldban
szerepl6 szamok nem tartalmazzdk a vizsgdlt szektorok szempontjabdl jelentés szamu olyan
vallalkozast, ahol a foglalkoztatottak szama egy, vagy zéréd, az 6nfoglalkoztatokat és a szabaduszdkat.
Az elvégzett elemzés szerint az eurdpai munkaerépiacon 2006-ban 6,576,558 f6t foglalkoztattak a
CCl-ben, ami az Osszes foglalkoztatott 2.71%-nak felel meg, a valés ardny azonban fentiek miatt
ennél feltehet6en lényegesen magasabb. K6zép-Magyarorszdg vonatkozdsaban a megfelel6 adat — a
kutatds szerint - 82 ezer f6, az 6sszes foglalkoztatott 4,69%-a, hasonld, mint pl. Miinchen, Oslé, vagy
Hamburg esetében. Budapest kedvez6 helyzete azzal is jellemezhet6, hogy mig lakosainak szamat
tekintve sorrendben a 49., addig a CCl dgazatokban foglalkoztatottak aranyat nézve a 11. helyen van.
A vizsgalat szerint a kelet-kdzép eurdpai varosok kdzott hasonléan kedvezd helyzete csak Praganak és
Pozsonynak van. Varséban éppen ellenkezé el6jell a helyzet: a 13. legnagyobb varos, de csupan a 42.
helyezett a CCl aranyat nézve.

A szamitasok szerint a CCl dinamikus fejl6dése 2001-2006 kozo6tt leginkabb az uj tagdllamokra, koztik
hazankra volt jellemz6 egyes angol, francia és spanyol régidok mellett. Az agazat foglalkoztatasi
potencialjat bizonyitja az, hogy 2001-2006 kozott Magyarorszagon lényegében stagnalt a
foglalkoztatas, mikdzben a CCl-ben foglalkoztatottak szdma éves  atlagban 1,45%-kal nétt.
Tendencidjaban hasonld a helyzet a t6bbi régidbeli tagadllamban is. A tanulmany azt is kiemeli, hogy a
nagyvarosok lakossaganak nagy méretébdl nem feltétlentl kovetkezik a kreativ agazatok kiemelked6
jelenléte.

A szerzdGi jogi agazatok gazdasagi stlya Magyarorszagon. (Penyigei Krisztina. Magyar Szabadalmi
Hivatal (2010))

Az MSZH 2002. és 2006.-ban mérte fel a fentebbi WIPO definiciot alkalmazva és hasonlitotta 6ssze 16

masik orszaggal a szerzGi jogi d4gazatokat, ami nagyban atfed az eddig ismertetett definiciokkal. Ez a
felmérés nem tartalmaz terileti bontast, igy Budapest sem emelhet6 ki abbdl. A jové feladata lehet e
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madszer szerint is megnézni, milyen szerepet jatszanak Budapest és vonzaskorzete gazdasagaban a
szerzGi jogi agazatok.

A teljes szerz8i jogi szektor nemzetgazdasagi hozzajarulasa 2006-ban a bruttd kibocsatds alapjan
11,5%-ot, a bruttd hozzdadott érték alapjan 7,4%-ot ért el, foglalkoztatasi hozzajarulasa mindkét
évben 7%-ot meghaladd aranyt képviselt. A WIPO altal kidolgozott metodikat alkalmazd 17 orszag
Osszehasonlitasdban a szerz6i jogi d4gazatok gazdasagi teljesitménybeli aranya tekintetében,
amelynek egyik mérészama a nemzetgazdasagi szintl bruttd hozzdadott értékhez vald hozzdajarulas
volt, Magyarorszag igen kedvez§ helyezést ért el. A szerz6i jogi agazatok 2006. évi 7,4%-0s
hozzajdruldsa a brutté hozzdadott értékhez olyan volument képvisel, mint a szallitds—posta—tavkozlés
vagy az oktatds hozzdadott értéke. A teljes szerzGi jogi szektor 2006-ban 274 ezer f6ének adott
munkdt, ami olyan 3agazatok |étszamaval mérhet6 Ossze, mint a 270 ezer f6t foglalkoztatd
egészségligy. A szerz6i jogi szektorban kétszer annyian dolgoznak, mint az élelmiszeriparban,
haromszor tébben, mint a vegyiparban. A nemzetgazdasag mas terileteivel vald Osszehasonlitds
alapjan az a kovetkeztetés fogalmazhaté meg, hogy a kreativ szektor az un. hagyomdnyos gazdasagi
agakkal 6sszemérhet6 gazdasagi értéket hoz létre, gazdasagi teljesitményt produkal, jévedelmet
generdl, foglalkoztatasi szerepet t6lt be. A kreativ dgazatoknak mindsilé szerzGi jogi agazatok a
gazdasag hajtdmotorjai, amelyek a nemzetgazdasdg atlagat meghaladd Utem( novekedést tudtak
felmutatni. Mikozben 2002—-2006. kdz6tt a magyar gazdasag évi atlagos novekedési liteme 4,3% volt,
a teljes szerz6i jogi szektor atlagosan 7,2%-kal, a primer szerzGi jogi 4gazatok 6%-kal.

A szerz8i jogi szektor kilénb6z6 szegmensei eltérd dinamizmussal fejl6dtek a vizsgdlt id6szakban. A
primer szerzGi jogi szektor agazatai kozil a kdvetkezd agazatok fejlédése volt a legdinamikusabb:
reklam, grafika (12,5%), radio, televizié (11,4%), szoftveripar (7,0%).

A teljes szerz8i jogi szektorban foglalkoztatottak |étszama 2006-ban 274 ezer f6 volt, ami az Osszes
foglalkoztatott |étszama 7,3%-anak felelt meg. Ezen belll a primer szerz6i jogi agazatokban
foglalkoztatottak létszama 158 ezer f6 volt, az 6sszes foglalkoztatott 4,2%-a. A szerzGi jogi agazatok
egylttes foglalkoztatasi hozzajarulasa olyan agazatokkal mérhet6 6ssze, mint a gépipar (287 ezer f6)
és az egészségligy (270 ezer fG). A szerzGi jogi szektor kétszer annyi foglalkoztatottnak ad munkat,
mint az élelmiszeripar (142 ezer f6), haromszor tobben dolgoznak itt, mint a vegyiparban (89 ezer fG).

A szerzG6i jogi dgazatok gazdasagi teljesitménybeli sulya tekintetében, amit a nemzetgazdasagi szintd
bruttdé hozzaadott értékhez vald hozzajarulassal mértiink, Magyarorszag a nemzetkozi élmezényben
foglal helyet. A szerzGi jogi dgazatok hozzajaruldsa a bruttd hozzaadott értékhez az USA-ban (11,05%)
és Ausztrdliaban (10,3%) volt a legmagasabb. E mutatd tekintetében a magyar szerz8i jogi dgazatok
7,42%-0s sulya igen kedvez6 helyezést biztositott, olyan orszagokat megel6zve, mint Szingapur
(6,19%), Hollandia (5,9%) és Kanada (4,5%).

A szerzGi jogi agazatok foglalkoztatdsi sulya tekintetében a Fil6p-szigetek (11,1%) és Mexikd

(11,01%) allnak az élen, 6ket Hollandia (8,8%), az USA (8,51%) és Ausztralia (8%) koveti.
Magyarorszag 7,2 %-os foglalkoztatasi aranyaval a kozépmezényben foglal helyet.
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